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Presentacion

Comunicacioén

Brands Communication Group nace en 2004 como BCG Comunicaciéon una
Agencia dedicada al branding.

Donde logramos crear, desarrollar y transformar la imagen y percepcion de
las marcas multiplicando sus oportunidades de reconocimiento, persuasion
y recordacion.

En nuestro 20 aniversario hemos evolucionado nuestra vision....

Brands and People, es una agencia de branding liderada por mujeres,
comprometidas con la imagen, la innovacion y la estrategia. Nos dedicamos
a potenciar la identidad, el estilo y la reputacion de las empresas, creando
conexiones auténticas con los stakeholders que impulsan el éxito y
refuerzan la presencia de las marcas sostenibles en el mercado.

Somos un equipo
interdesciplinario

> Branding Corporativo y Personal > Mercadeo
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Asi nos movemos

FEE

Con el fee acordamos un monto mensual que incluye todos los
servicios de la agencia; de esta forma el flujo de trabajo no se
interrumpe, la atencion personalizada y los resultados son altamente

satisfactorios.

PROYECTOS

Un contrato por proyecto es un acuerdo para completar un trabajo
especifico dentro de un plazo determinado. Este contrato define
claramente el alcance del proyecto, los entregables, el cronograma, y

el costo total.

Experiencia
— INNOVACCION ——

—STRAT

-GIA

SOLICITUD

Conocemos cuales AR
@ son sus problemas o

necesidades -

LISTOS

Diseflamos, producimos
coordinamos, supervisamos
y entregamos con éxito

\

.1,  AJUSTES
A @ ~ Hacemos cualquier ajuste
que sea necesario

Jo
Jo
Jo

LLUVIA DE IDEAS
Investigamos y evaluamos
las mejores soluciones

LA GRAN IDEA
@ Trabajamos en
la propuesta

& PRESENTACION
Nos reunimos
& para exponerle

nuestra idea
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> Logos

|dentidad
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Delicias del Norte
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DENTAL CENTER

PetLeange

MEDICOS &
& voey  CERCAD:

Pineapple extra sweet Los mejores especialistas

SUPER
EMPAQUES

Tecnologia en Sistemas Hidraulicos

@ LEMCADIGITAL
Asesoria Integral

000

O

o
TALENTH UNTER VISTAS DE LAS ROCAS ‘_Jﬁ'w'_ _
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N

]aco Beach

TERRAQUEA

Real Estate & Consulting

v
1IBG

Correduria de Seguros

AZUL

OCEAN=CLUB

AN Y

AlmacenesDelSol

IDONDE NOS CALIENTA MEJOR EL SOL!

TALENTO*HUMANO
Lideres en OQutsourcing

@ medvi :)IIAGNm

Life Inves’rmen’rs

Protects

MEDITEK Yrse
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> Lineamientos
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CORREDORES DE SEGUROS
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Con el fee acordamos un monto mensual que incluye

por temporada,

Libro de Marca
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> Papeleria

Corporativo

L MEDITEK

pasion por la vida

T MEDITEK
pasion por la vida

meditekla.com
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meditekla.com

pasion por la vida
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> Digital

Corporativo

|[=]

Subject

THAGHESTICAR) "Cas00 ous simeLs

e mepaas A —

ESE

V 4 4 O N V. o4

P o9 e Mmb 7

:)}l AGN®&STI-CAR RICARDO MORA BONILLA
= GERENTE
(B 88511500 (@ rmorm@dagnosti-carcom ) Guachipelin de Escazi  www.diagnasti-car.com
]
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www.diagnosti-car.com

Contacto
ici ecios  Cond

Auienes SOMos Servicios Pre

|rIiCiD Quienes =Y

{COMPRES

JAGN STICAR
U AUTO TRANQULLO!

\lehicul@s [Jsatlos _7

g o iR vehiculo sin €O
/ ﬁﬁeamesgaua a comprar Un
#1fasado?
Y

CONSULTAR PRECIO

RESERVAR CITA

El servicio de fa revisién técnica Incluye:
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> Webs / Landing Page

Corporativo

Sellos
Hidraulicos
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> Presentaciones

Corporativo

Sueina en grande
y alcanza las metas

001 1010
1010010101010101010101010101010101

SYSDE
Estimados Clientes:

Como parte del proceso de expansion y consolidacion de SYSDE en la region, asi como para
contar con un mecanismo que permita brindar servicio personalizado a nuestros clientes nos
complace informarles la apertura de nuestra "Oficina de Representacion Comercial” en
Venezuela, a partir del proximo mes de Junio.

La apertura de esta oficina es un importante paso en |a estrategia de SYSDE de proveer valor a
nuestras clientes por medio de un profundo conacimiento de su industria vy el entorno en el cual
se desenvuelven.

Caracas, Centro Lido (HQ)

Direccion: Av. Francisco de Miranda Centro Lido, Torre D Piso 4,
Oficina 41-D Caracas, Venezuela
Teléfono: 00582129056488

Supervisién de Colaboracién en Actividades
Impulsadoras de Punto de Venta

Mercaderistas (displays) Evaluacion del desempefio
semanal, establecimiento de

metas y control de logros

Uniformes y Accesorios

Promotoras (impulsadoras) Gestion de Permisos

y Dinamicas

Degustadoras

Reportes: ventas, asistencia,
inventario, monitoreo, encuesta a

Edecanes " "

clientes, comentarios del producto

Volanteadores y degustacion entre otros

Transporte

Bandeo de Productos

Cobertura en todo el pais
Encuestadores Colaboracion en entrega y

manejo del producto a degustar Cadenas y Establecimientos
Demés servicios 6 muestrear Independientes

de merchandising

Apoyo al mercaderista con Sonido
frenteo, limpieza, cuidado de
espacios, rotacion, precios Animacion

y manejo en gondola y cabecera
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>|Informes y Memorias

Corporativo
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THIS IS THE STORY OF OUR
SUCESSFULL PARTNERSHIP
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> Rotulos

Corporativo
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>|dentificacion

Personal

Marfa José Zamora Masis
1.D. 11307 0768
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>Kits de Bienvenida

Personal

Laboratorio de Innovacion

prol4b
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> Kits de Ventas

Personal

:Es un profesional
de la salud?

.
RABGEarl Careh b pivrane o ks SOCHPS VS 0 OSO0RS RLTE LAY ERyOF Ao
Dl pesloner i cemsaltons S i Sk mi productis, efi

ooood

Taisiona consaltoid 2 —
= Distrit ————

-line:
O Gestion de ctas o
() Gestion ge citas en call CeIE0
chal
(Gestid g citas €0 91 ,
g &) tarjets g8 presentacitn pe‘soﬂahranas
() Regtaccifn 8 Adticubos

3 Meses

'MLTMW“‘ ‘g o eammeabsd.
gt memis

paciontes

PRECIO ESPECIAL DE PREVENTA

Login para 2 usuarios + usuario extra GRATIS 50 tarjetas de presentacion personalizadas
(20 ddlares). GRATIS

Gestion de citas on-line (20 délares). GRATIS Perfil Profesional

Gestion de citas en call center ( 20 délares). Publicidad en Redes Sociales
GRATIS

Gestion de citas en chat (20 ddlares). GRATIS Publicidad Google

N O N 4 NEEE =
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> Indicadores de Ventas

Personal

AVANCE

* Py ko N

META ANUAL _
PORCENTAJE
DE ALCANCE

FACTURACIGN 1)
ks T

VOLUMEN

MES META LOGRO META  LOGRO
1

DICIEMBRE

NOVIEMBRE

OCTUBRE

SETIEMBRE
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JuLIO
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MAYO0
ABRIL

MARZO
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IRJUNTOS ES COMENZAR
MANTENERSE JUNTOS

ES PROGRESAR

NTOS ES TRIUNFAR , ’
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> Rotulacion Interna

Personal

UUIEI!I] LLEGAR

# pero no cambies la meta
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Wtbw duwhe
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> Incentivos de Ventas

Personal

EQUIVALENCIA DE PUNTOS:

1venta = 2 punto

EQUIVALENCIA ESPECIAL VALIDA PARA LOS MESES DE ABRIL, MAYO Y JUNIO 2017

- -

o - —_

¢
= e —

8 Puntos 16 Puntos

I T T

\

12 Puntos

(o}

\

B

T T

12 Puntos 1 Puntos

o

rd

Servimds

**Imagenes de caracter ilustrativo**

Productos Promocionales 03

CATALOGO
DE INCENTIVOS

PUNTOS Jammin SKU:
 REGALOS Valor: 28 PUNTO

PUNTOS

Y REGALOS

Valor: 49 PUNTO

Je=r Valor: 57 PUNTO

Audifonos House of Marley

_@_ Rizadora Gama Tourmaline:

@ Audifonos House of Marley
PUNTOS Positive Vibration 2.0 SKU:

V & 4 O . N O V. )94

Z» BAC

CREDOMATIC
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> Reconocimientos

Personal

LINCOLNE
ELECTRIC

Certificado

de Participacion

Se otorga a:

L J

El presente reconocimiento por su participacion en el:

Seminario
Mantenimiento para ingenios azucareros
Duracién 12 horas

Alvaro Zapata Carlos Umana
Lincaln Electric Aceros Carazo

V & 4 O . N O V. )94
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> Programas de Lealtad

Producto / Servicio

Guia de beneficios de
su tarjeta Spirit Promerica

Birtt | B Al

Guia de beneficios de
su tarjeta Spirit Promerica

Banco

Promerica %

2519-8090

free »
www.promerica.fi.cr

spirit

e P mte
o ] BODLE Sy

GRATIS
-

Pt puven i Fusssursictined

kg INFLUENCIAS R

EN AFRICA Eiectic N
LCORMOTCA

SUDAFRICA

faciidaded de pago in interds, poniendo a disposicdn:

it estudios

Beneficios:

® 5in casto da membrasia. re anualdad

= Estudiante sin ingresos pusde aportar hador para obbener el producho

& 5] dhirkind soBCilar finaa imia ntes

= Imtrafrarciamiento 3 o 4 meses G5 bierés fCursos Academicos)

Términca § cOnSiCianas: "Ver reg L mEnin &n Wasss BIemEncs ST

r 4 4 O N V. )44

Presentamos la guia de beneficios
de su tarjeta de crédito Promerica

La informacién contenida en este folleto le ofrece mejores
alternativas para disfrutar de su producto.

Las tarjetas se activaran como maximo 12 horas hébiles posterior a
su entrega, siempre y cuando la documentacién esté completa y
firmada correctamente.

Programa de lealtad
tarjeta de crédito Premia Travel

Banco Promerica Banco Promerica  Banco Promerica K P

LK

) [ a})

Por cada $1 (o su equivalente en colones) en compras recibe:

¢ 3 millas en aerolineas, hoteles, renta de vehiculos, agencias de viajes
y cruceros.

¢ 2 millas en compras en el exterior.

¢ 1 milla en supermercados, restaurantes, gasolineras y farmacias.

| S
L]
.;4";\4

Tarjeta ULatina porque
tus estudios son prioridad

Banco Promerica v UlLatina desean que formes parte del selecto grupa de estudiantes con

Muestra tarjnta ULatina, La cual es de wse exclusiva para pagar los cursos y matricula de

= Fpche ce corte el 1 de cacls mes. con 15 diss mis pars pagar posterior s la feche ce corte

= |pErafrarcipmienta 3 o 4 meses 0% vterds con 3% Commssan {Metricuala)l

DE COSTA PICA

2519-8305 -i:llumutnjmm LaTika

Y

'-.1‘\"_-,:

| Promecice I

Guia de beneficios
o su tarjeta Premia Travel

o omeries K
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> Tarjetas de Regalo

Producto / Servicio

=/ >

Como funciona:

Son tarjetas prepagadas al portador. 5e adquieren en las sucursales
del BAC San José, por un monto minimo de ¢gooo y un maximo de
$500.000.

Una vez depositado el dinero estan listas para ser usadas en todos los
comercios afiliados a Credomatic.

Se pueden usar todas las veces que se requiera, hasta agotar su saldo
o hasta su fecha de vencimiento.

Las tarjetas no se cambian por efectivo y tampoco sirven para retirar
en los cajeros automaticos.

Mo se reemplazan en caso de pérdida o robo. Los remanentes son
propiedad del Grupo Financiero BAC San José.

El saldo puede consultarse por la sucursal telefonica de BAC 2295-9797
El cliente debe conocer las condiciones del reglamento ubicade en la pagina del BAC.
wiww.bacsanjose.com

TARJETA DE

REGALO

Monto del plastico:

De:

Para:

WALID QNLY IN COSTA RICA

Oherthir G § 04 ATSTEHE IEATITE A0

TARJETA DE REGALO

AUTHORIEZED SIGHATURE - MOT YALID UNLESS SIGHED

——

/7% BAC

El cliente al adguirir el plastico debe conocer y aceptar los témminos y condiciomes
ndicados an el reglamento ubicada en la pagina electr

r 4 4 O N V. )44
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> Catalogos

Producto / Servicio

Y

Delinor

Delicias del Norte

coseys

EQUIPOS Y SISTEMAS DE SEGURIDAD

PROTEGE LO QUE VALE

Sistermnas de Lijado

wdicsonal y Professonal Perfect - It

Tagua p'haama

Soluciones
e NNOVACOrAS

e, e Y FTO
o me=nee T nara el Mercado
Automotriz

Slstema de Pulido y Abrill

" NASCAT W 4
Tolstonc B4 ™

Araces M11-£2 v Mpallarn, e PERFORMANCE m
el (S

g or- e S

rtarka Autamotnz

L

Base para Esponja de Abrillantar 5715
1
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> Folletos

Producto / Servicio

Experiencia de clase mundial, — =
an soluciones a&pachallzadna péara la i

industria de las microfinanzas. S——

H
‘ = E E E
33 paises = | |
600 proyectos S —
Millones de usuarios satisfechos o

3M" Adhesivos y Selladores
de Poliuretano e Hibridos

=2

de la Linea

con selladores v adhesivas 3M

. 2 Sellado
Union Aislamiento

Resistente a agua
~ Vidriado @ & |
Reforzamiento "'

clo
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> Diagramacion Revistas

Producto

para 2

2lop 10

o kamasutra

‘Recetas Afrodisiacas para conquistar el amor

TANTRICO

al culte del axiasls

|'HI"& INTERIOR

dosale IF pa 75 ICh

sincirugia!

"»1ﬂmaf:mn Pa

J'JI'IILTH'H'

ASTROeHALL DL

FUSION DESARQRES

1A A 3 1 1
_ il e INFLUENCIAS
]:.N A I_ R [(_ !\ Ethnochic an la
CONOZCA (]
SUDAFRICA <

tierra de la . montafia 158 Praliminares da wn mund
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> Brochures

Producto / Servicio
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> Flyers / Volantes
Producto / Servicio
BIKE |

"+ “y mucho mas...

os Especiales”
STRAS LINEAS

COSTARICA | 2013 4

S

La Uruca, diagonal a Fonlt

Teléfono: 2520-0626

“Aplican restricciones, valido hasta el 30 de mayo 2008

Gane un Kit

de productos Car Care

Por la compra de cualquier praducto de la linea de 3M
Car Care, presente su tarjeta Auto Frecuente y quedara
participando en la rifa de 12 grandiosos kits y 2
paguetes de restauracién para embellecer su auio
Cada kit incluye:

1 Sterrpon, | Gera 93 Ak Dessrmpens, | Rasicusdor de Ol eme v virles,

11 rpriee ol Wik w1 P prorsn Apelsardsn
Cada restauracian incluyes
Liradzza bemna profince pdids o catocaiay vdias

Promockn vilida del 1 do mava al 26 do Junio dol 2008,
Wor raglamenio en al punbs de werka. Aplican Reslrod o,

24
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> Fichas Tecnicas

Producto / Servicio

W Wy

A DA

3M™ Perfect-It™ Paint Finishing System

e i‘

e

= -

S

M Trizact” Hookit” Clearcoat Sanding Disc — P1G00 (PN OZ0BE) or
INT Trizact” Hooldl™ Il Clearcoal Sasding Disc - P1500 (PN Dohled)
= Tor e baxlunic

- Dampen Dins ol etis pored 1o e sminded

= W D™ Fipaw|™ Soll imbertan Pac FW DSTTT) or 38TV Hoolid™ 1

el ivwrban Pad [P 250 4) bor leetuee rrdiching aed pareding conlaun:
* T reameawe migs ard ofer deftecls romors soft inferfaos pad

INT Trizact” Hoalil™ Foass Disc - PI000 (PN D2085) or
M Trizact” Hookit™ Il Feam Disc - F3000 (PN 02073
Bedboes buifiop tee by up b 50%
= T ruirm sraichas:
Campen Do and evine pane] o b snded
s I™ Hpasdt™ Eol inferiace Pagl (FH DET7) a0 SH™ Hooddt™ 1l
okt Inieriace Pad PY 25274

"l ™ P17 Word Corpuning Pas 4 E57580 o

I Pt Lowe-lw b 'Wee! Campeunding Ped PCEETD
- Ta wiimirmis il arel achiews e it

e JU™ Partuct-™ Frien Compounding P (PH 0STOR
~Warka T T s A e
Sapgesiag

+ o MBS s marks:
Use JU™ Farfect- K™ Foan Palish Fad 4 05707) asing medium prsssare
« T pelisk:
Wsa JU™ Parfect- ™ Foam Palsh Pad P8 05737 anpiying fght pressase
Fuppesind butler saveet |, 300 - 1,000 (oo
* Wipa with a yolles W™ Parfect-R™ Datail Cioth (PH DSIE)

'.1|:Iﬂ.-, '-l:l

= [NDNIT SV STEP 4

M Perfect-it Mtrafine Machine Pelish (PR 0606R/0E063)
+ T slriagt Map s marks (oresn an dark colered wealies)

Polksh wilh meium pressars esing 3™ Uiralie: foam Pelishing Pa 74 35700

* To polish: -
Fodish with B pressre Lsing SN™ Uiirafine Fasrs Podishing Paxd JPH DETDE]

IAT1OD|

DD HOT BUFF ORY = keawe: 2 wel Tlm on e surface
Fuppesied butler sasedt |, 200 - 2,000 rom

= Wipm with o biiue JW™ Parfect-R™ Detail Gioth (PR 08000)

Wr

+  Duran mas v de forma homogénea

+  Ficiles de alinear con los agujeros

del plato

+  Mueva linca de platos universales para

6, 7, 9y 15 agujeros

IM Innovation

r 4 4 O N V. )44

menor embazamiento,
mejor extraccion
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> Email Marketing

Producto / Servicio

Gane un Kit

de productos Car Care

/Il NASGAR
PERFORMANCE
—

presente su tarjeta Auto Frecuente y quedara participando en la
rifa de 12 grandiosos kits y 2 paquetes de restauracion para
embellecer su auto
Cada kit incluye:
1 Shampoo, 1 Cera de Alto Desempeno,1 Restaurador de Cueros y Viniles,
1 Limpiador de Vidrio y 1 Pafio para Aplicacion

Cada restauracion incluye:
Limpieza interna profunda, pulido de carroceria y vidrios

A
o Morcads

P n valida del 1 de mayo al 15 de junio del 2009. w

Ver reglamento en el punto de venta. Aplican Restricciones.

Sostenibilidad

Founding Signatory of:

PRINCIPLES FOR
RESPONSIBLE
INITIATIVE | BANKING

#ResponsibleBanking

Celebramos el Primer Aniversario de ser Signatarios Fundadores
de los Principios de Banca Responsable
de Naciones Unidas

Los Principios de Banca Responsable son un marco Unico que guia a los bancos signatarios
para aplicar acciones que contribuyan con el desarrollo sostenible de la sociedad donde
operamos, contribuyendo al cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible y el
Acuerdo de Paris.

jSumate al cambio y compartamos el interés por la sostenibilidad!

2519-8050 | @€

www.promerica.fi.cr

Banco Promerica fl

1] IJ|‘.'u|:|-:-|Il
|

T CONDSEAESTOS HIESERACTICOS
PARA EL CLIDADO DEL MOTOR DE SU AUTO

FlaiAlnila o A As.Asy /A 30

E e be ooz 2rea | rp o ol by o do g 1ooer

mnuznA A Hanr emwtEnde R Tmr
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UN OASIS EN EL
CENTRO DE SAN JOSE

EIBACBENEFICIOS
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AHORA COM LA ROJA" OBTENES

18%

DESCUENTO

PARA COLABORADORES
AL PRESENTAR TU GAFETE.
APLECA LORRE LOS PRECIOS DN LA CARTA

JHSFRUTA LAS ACTIVIDADES EM
W DE LOS INFERENTES AMBIENTES!
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Tarjetas

Banco Promerica Y5 de Cragia

Beneficios de su tarjeta
Premia Puntos Cash

Beneficios:

* 6 meses 0% interés* en su primera compra.

* Acceso al VIP Lounge del Aeropuerto Internacional Juan Santamaria
(exclusivo para Premia Puntos Cash Platinum)

Programa de lealtad:

Por cada ¢100 de compra, reciba:

Banco Promerica  BancoPromerica Banco Promerica 5

B moh o

Premia
1 Punto Cash en
supermercados, restaurantes,
gasolineras y farmacias

Mas informacién

%

8988-8090 | 2519-8090 | www.promerica.fi.cr

OOE®X

Términos y condiciones: Aplican restricciones. Ver reglamento en www.promerica.fi.cr. *Las cuotas sin intereses
aplican al pago de contado de la tarjeta de crédito. Devolucion efectiva a través del programa Puntos Cash.

Quienes somos | Promociones | Canales electrénicos | Contactanos

Este correo es informativo y no requiere respuesta. Utilizamos tu mail, para informarte nuestras promociones y noticias
importantes. Si no deseas recibir este tipo de informacion, favor ingresa a este enlace.

FAB A CBENEFICIOS

MEIOR QUE PAGAR EN EFECTIVO

AL PAGAR CON
LA ROJA. OBTENES

12

blower

aplicables en 1 mes

al pagar 20.000 colones con tu tarjeta

LA CONVENIENC Valores como los tuyos «

Fifth Avenue Beauty Salon, San Pedro, 75 mts. Sur del Banco CATHAY. Tel 2225-8181 « Previa Cita «
+ Aplican Restricclones « Promocién vélida del 15 de octubre al 30 de noviembre del 2010,
« Wer Reglamento en www.bacsanjose.com « Teléfono: (506) 2295-9797. Imagen con fines ilustrativos.
Escribenos a bacbeneficios@bacsanjose.coms

Sinodesea recibir mas informacién por parte de BAC San José, escribanos a remover@bacsanjose.com
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¢QUIERE TENER SU

PROPIO NEGOCIO-

MODELD DE NEGOCIDS, PLAN DE NEGOCIOS,
VISURLIZACION DE OPORTUNIDADES DE NEGOCIO.

PYMES DE COSTA RICA LE ASESORA PARA HACER REALIDAD SU
PROYECTO EMPRESARIAL

WWW.PYMESDECOSTARICA.COM - TELEFOND: 2236-8437
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engagement que inspira

> Redes Sociales

Producto / Servicio

Pioneros en
sostenibilidad Banco Promerica <

Olvidate

cde los controles
mensuales

E'”nuck Nuestra estrategia
o de sostenibilidad

esta basada en cuatro pilares:

7 BAC BEN EFlCIOS * Negocios sostenibles

MEJOR QUE PAGAR EN EFECTIVO® ® Medicién de impaCtO

« Inversidn social

* Predicar con el ejemplo

CON LA ROJA OBTIENES UN

5%

X i ,/
D E S c U E N To E N jContactenos!: 2290-3754/8349-8362/8349-8485. www.terraquea.com

LA COMPRA DE PRODUCTOS BLAUPUNKT Y DEWALT

" habitaciones en
" lotes de 180 m2

Invierta en Pre-Venta en el Condominio mejor DESARROLLADO POR:

ubicado del Pacifico Central.

iA tan solo 45 minutos de San José, muy cerca 2 =
de Los Suefios y del Automercado! R.OCK
ANSTRUSTIONS

KILOYETR0 CERU Todos los sdbados de 9 a.m. a 2 p.m. en Avenida Escazd, frente a Novacinemas

Valores como los tuyos «
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> Campanas

Producto / Servicio

LRI forza
FImt 5% WA

CUOTAS

sin Inleresas

NOVIEMBRE ----.

Iro PROMERICA
WOVIEMEBRE

By ' 11N FATE
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w movistar
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> Pautas

Producto / Servicio

FL ESFUERTO DE AROS
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Innovacion para el desarrollo
de sus Proyectos

1o {{m:—m ECARAZD
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LA RECOMPENSADE
MI SABIDURIA ES EL
RESULTADO DE MIS
DECISIONES

Sagicor

SEGUROS
Decisiones sa bias toma das con el | corazén
Aseguradora Sagicor Costa Rica S.A.

Tels: 4000-5515 | 4000-3270
www.sagicor.cr

Confianza para el desarrollo o,
de sus Proyectos i
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> Etiquetas y Envases

Producto
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FECHA SOLICITUD: 28-10-2M6 |  CLIENTE: TACCESA APROBADO POR PRODUCCION APROBADO POR CLIENTE
NOMBRE DEL PRODUCTO: CREMA LAVAPLATOS KLINS - Naranjs Pﬂm:lux "m‘m"-""mu
TIPO DE ENVASE: |P-850 Enfundado e FECHA: FECHA:
CODIGO DE BARRAS: 744104463947 FANTH VERROARN £ BSTE SOOETE ST DL TENG O LETVRA ¥ L,
NOMBRE: VENDEDOR:
: P, GRANGE 021 © OBSERVACIONES: [£] PROD. NUEVD e vrevean v v e sarman
PGS G AR e FIRMARESPONSABLE: — | FIRMARESPONSABLE:
= e [ cameios [
- BB & L AR DL TENTE, LA !
e s FAVOR TOMAR EM CUEMTA GUE L3S COLOREE MOSTRADDE EN FSAL FREDS L ATISNE. BL CUBNTE SRS LS RSP CRRARR- i -
£ BLAKCO ESTE BOGETD NO REPAESENTAN COM EXACTITUD LOS GOLORES | Do o 4 ik e 4G4 SE3 mectussu v ARTE REALIZADO POR: m:mm1ma
@ P mmoTzc SOLICITADOS PARA LAS TINTAS FINALES DE LITOGRAFIA - J
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> Cajas y Bolsas

Producto

'I.-IF_‘
Dehnur

Canela en astilla »

15 gramos

31
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> Cuellos de Botella

Producto

SELLE ¥
FEGLE

incluido en el precio

b, O°
%a s a Suavite! d® o
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HE TIRC)

Linsa = porge
----- Linea = dobiés
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> Stoppers

P.O.P

EJBACBENEFICIOS

MAECHL CUE FRCAR BN EFECTENG

COMBO DE DESAYUNO POR 50LO

¢ 1.750 i.v.i.

AL PAGAR CON

LA ROJA

AFLCA AL PAGAR COM LAS TRRIETAS BAL

| Aplican restriocksses w250 2l pajgar con b Tarjetas BAC Para mals irformackdn #istl wewew Bacsaniose.coam

altamd ol zag5-aray

Extra proteccion
para tubocacon =il

== 1 Hilo dental \
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e

Compre 2 cremas
dentales Futal}.r lleve '|

gra'as |

@?@

KOLOREX
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Habladores

P.O.P

Scotch
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i
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« Evita la entrada de bacterias.
« Propician una rapida sanacion
de la herida.

« Mo danan la piel.

« Son comodas y confortablas.

Para el cuidado v proteccion de
heridas y lesiones:

I, nuevo TI RAS

. ABRASIVAS

[ 9

= Hookit Clean Sanding

El mejor lijado en seco con extracion de polvo
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> Colgantes

P.O.P

'eungicida Protectante

FOLPAN

N R g S e

-
1P
CON LA ROJA® LOS MEIORES T
DESCUENTOS rscoLares
A

LI 0 Y LERATTH L R

| .
»BAC BENEFICIOS

35
& F9 VN o NEEEEEXZXXX




brands &
peopl le&

engagement que inspira

> Exhibidores

P.O.P

V & 4 . N O V. o4

LUBRICANTES
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> Rotulacion

P.O.P

S0 fums |

6000 colores 3 elngirl

BUUD colores a elegir

 CENTRO DE PINTURA 4

|
RECUERDA LLEVAR |
TUS ACCESORIOS |

4
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= 2 M NUEVAS
/s> 6000 colores a elegir

\

GXEE_{! - (oo

| teomotato sueta CENTRU DE PlNTURA_ E

=
F‘FE{IEH‘[I.% LLEVAR TUS Af
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> Ventanas

P.O.P.

uﬁﬁﬁ

Por cade ¢ 15,000 s compras que realios con su Mty o cridito Lingsin Pltss Promerics:

SEGURIDAD

una actitud, una forma de ser,

NUESTRA FORMA DE SER

38
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> Rotulacion Vehiculos

P.O.P

-
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> Banners y Muebles

Eventos

P

42
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> BTL

Eventos

HASTA EL
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> Campanas

Eventos

/% BAC San José

Valores como los tuyos

PRESENTAN
s

PLACIDO

EN CONCIERTO

Patrocinan:
&> CREDOMATIC % Durmar.
Copatrocinan:

-VC 3 ieucor <]
ﬁgW”s E i Eve:pro

/™ CREDOMATIC

Presenta a
‘Ba

Maria Carrasco

Teatro Nacional | 1920 se Octubre
Costa Rica | 8:00 p.m
Precio de las entradas
¢30,000 Butaca/ 25,000 Luneta
£20,000 Paice/ ¢10,000 Galeria

Entradas a la venta en la Boleteria del Teatro

Patrocinan:

4> CREDOMATIC TP COROBICI---- mm;f

<wows EF (2
EF =
Copatrocinan:

//7® BAC

Valores como los tuyos.

&LA FUNDACION DE AMIGOS
DEL TEATRO MELICO SALAZAR

PRESENTAN

SINFONICO

TCJAIRO

4

v 16-17 JULIO 2009
[EATRO MELICO SALAZAR
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> Programas RSE

Eventos
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> Workshops

Eventos
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