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Presentamos aqui un analisis del gasto que, de los hogares costarricenses, realizado a partir de los diferentes aspectos que explora
la Encuesta Nacional de Cultura: audiovisuales, misica, publicaciones, tradiciones costarricenses, asistencia a espacios culturales
y a actividades culturales, préacticas culturales, formacion artistica, actividades lidicas. dispositivos tecnolagicos e Internet.

Esta investigacion forma parte de los esfuerzos que el Ministerio de Cultura y Juventud realiza en procura del anélisis y del uso
cada vez més pertinente de la informacian estadistica que producimos en el mbito institucional desde hace casi una década.

Nuestra primera Encuesta Nacional de Cultura se dio en 2013, dentro del marco de la alianza estratégica entre el Ministerio de
Cultura y Juventud (MCJ) y el Programa Estado de la Nacian del Consejo Nacional de Rectores. Previamente, el Ministerio de
Cultura y Juventud habia desarrollado, en el 200, la primera Encuesta de Habitos y Practicas Culturales y, en el 2012, un madulo
de Cultura en la Encuesta Nacional de Hogares 2012, con la colaboracian del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC)

La edician de 2013 sentd las bases para una nueva operacian estadistica ajustada en 2016, ocasidan en |a que se entrevistd a mas de
ocho mil personas en mas de seis mil hogares costarricenses en las diferentes regiones de planificacian del pais, tanto en la zona
rural como en la urbana, con la que adelantamos una primera desagregacidn territorial. Fue tras estos dos procesos. que logramos
|las condiciones para analizar |os datos de ambas encuestas y explorar |os datos economicos asociados al consumo cultural del pais.

El primer objetiva de este andlisis es surtir a la Cuenta Satélite de Cultura de Costa Rica (CSCCR) de informacian
econdmica en torno & la demanda y el consumo culturales. Esa informacion es adicional a la que se genera
como base de la CSCCR, en materia de oferta o produccion cultural de los diferentes sectores culturales. Como
propositc mayor, buscamos el fortalecimiento de la gestion de la politica pablica a partir de datos y evidencias.

Respondemos con esto al imperativo institucional de avanzar en conocimiento, eficiencia y rendician de cuentas en el ejercicio de
nuestras competencias, y al creciente interés por parte de la ciudadania y de diferentes actores sociales. Hasta hace relativamente
poco tiempo, estas condiciones no eran tan presentes en nuestro sector y generaron un riesqo: si bien en muchas ocasiones nuestro
derrotero fue marcado por impulsos mas que licidos u oportunos, también es cierto que tuvo rasgos de lo casuistico, discrecional o
efimero. A partir de 2013, que nos abrimos a una visidn de politica de Estado més amplia al adoptar una primera politica pablica decenal,
es evidente |a necesidad de datos de calidad y de problematizaciones mas maduras para su monitoreo y posteriores actualizaciones.

lUna parte fundamental de los datos que venimos produciendo tiene que ver con informacin macroecondmica, como el
aporte al PIB o el volumen de empleo que se genera, pero también a aspectos que nos acercan mas directamente como
vivimos la experiencia de la cultura las y los costarricenses como hacedores y protagonistas de los fendmenos culturales.

la exploracian de aspectos como la definician y la dignificacian de los perfiles de trabajo en nuestro sector; los factores
que se podrian asociar al acceso y la participacion; la profesionalizacian y el consumo en determinados &mbitos de
la actividad cultural o creativa; los costos, precios y elasticidad en la demanda de bienes y servicios, solo pueden
abordarse a partir del trabajo sostenido que produce series de datos, y una problematizacion cada vez mas rigurosa.

Es el proceso paulatino de trabajo con informacian de calidad, el que nos permite dirimir, de forma realista y eficaz, qué instrumentos o
soluciones requerimos para mejorar las condiciones de produccian y participacian de los agentes de |a cultura; o evaluar el impacto de
nuestras acciones. Asimismo, los elementos con los que abogamos por su atencian y corresponsabilidad, en una sociedad con desafios
cada vez mas complejos y en la que conviven diversos sectores, intereses y necesidades. Alcanzar esa madurez requiere tiempo,
esfuerzo, continuidad y es un camino irrenunciable si es que verdaderamente queremos que la cultura sea asumida en todo su valor
como elementos de convivencia social y bienestar de las mayarias.



Cabe destacar, finalmente, que con demasiada frecuencia no nos hemos ocupado de ciertos temas sino cuando ya nos hemos
visto afectados por su desatencidn o por el rezago en su atencion. Para superar esa inconveniente dindmica, requerimos ser mas
previsores e innovadores: requerimos trabajar con una lagica prospectiva que nos permita adelantarnos en la gestion de cambio y
en la actualizacién continua. En nuestro pais, nuestros habitos y el consumo cultural han experimentado una amplia evolucidn que
reviste importancia para toda la poblacidn y para las méas de 40.000 personas que se definen como ocupadas en actividades culturales.

En nuestro compromiso de cumplir con la Politica Nacional de Derechos Culturales 2014-2023 y con el Plan Nacional de
Desarrollo e Inversion Pablica 2013-2022, sequiremos apostando a la generacion de datos y sobre todo, a su mayor uso para
la comprensian de nuestros desafios, el mejor disefio de soluciones, la toma oportuna de decisiones y el sostenimiento de
un debate social cada vez més calificado e inspirador, construido a partir del conocimiento, la creatividad y la colaboracian.

Esperamos que este producto sea de utilidad para el MCJ, nuestros sectores y comunidades de referencia y las diversas instituciones
culturales del pas, asi como para entidades académicas y otras instancias como el Banco Central de Costa Rica y el Instituto Nacional
de Estadistica y Censos. Nos enorgullecemos de ser parte del Sistema Estadistico Nacional (SEN) y de contribuir, junto a muchas
otras instituciones, a una mejor gestian de lo pablico y, como nos corresponde, a promover el aporte de la cultura en sus diferentes
interacciones con |a vida socioecondmica del pais.

Sylvie Durén Salvatierra
Ministra de Cultura y Juventud
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Introduccidn

El conocer los habitos, practicas y consumo en |os distintos ambitos culturales, asi como la necesidad institucional de visibilizar el aporte
de la cultura a la economia, como motor de desarrollo, ha permitido que |a Unidad de Cultura y Economia (UCE) del Ministerio de Cultura
y Juventud (MCJ) establezca entre sus objetivos el generar informacion cultural consistente y actualizada, que sirva para la elaboracidn,
monitoreo y evaluacian de politicas piblicas y la toma de decisiones en los &mbitos pablico y privado, que potencie el crecimiento del
sector creativo del pais, asimismo, entre sus funciones destaca el desarrollar e incentivar |a investigacion de temas relacionados con
el sector cultura; especialmente del &rea de cultura y economia.

Bajo estas lineas de trabajo, los componentes Cuenta Satélite de Cultura (CSC), Encuesta Nacional de Cultura (ENC) y el Sistema de
Informacian Cultural (Sicultura) proveen informacian que describe al sector cultural costarricense.

En 2013, con los primeros resultados de la CSC de manera robusta, confiable y consistente se abrid el camino a |a visibilizacian de la
dimensidn econdmica de |a cultura, lo cual permitia a realizacian del primer ejercicio de la Encuesta Nacional de Cultura 2013, en alianza
estratégica con el Programa Estado de la Nacian (PEN) del Consejo Nacional de Rectores (CONARE) y el apoyo del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC) para identificar informacian estadistica relacionada con diversos aspectos del sector cultural costarricense
para |a toma de decisiones en los ambitos pablico y privado.

Posteriormente, para dar continuidad a la generacion de informacidn de consumo de servicios y productos culturales, mediante un
convenio con el INEC se consolida el esfuerzo de implementacidn de la ENC 2016.

Para el MCJ |a permanencia de la ENC es de gran relevancia, ya que permite identificar preferencias culturales y gastos asociados,
asimismo, sirve de insumo para la construccion de la CSC, bajo dicho contexto el analisis econdmico que se desprende de la ENC
profundiza el anélisis del gasto cultural, ademas amplia la informacicn disponible del sector de manera vélida y oportuna que sustenta
y potencia la toma de decisiones.

El presente libro realiza un acercamiento al gasto de los hogares costarricenses asociado a los temas contenidos en las Encuestas
Nacionales de Cultura, para ello se exponen los aspectos metodolagicos, se presenta el gasto en bienes y servicios culturales, se incluye
el gasto por seccidn de la ENC 2016 y por dltimo, se realiza el anélisis comparativo entre la Encuesta Nacional de Cultura 2013 y la Encuesta

Nacional de Cultura Z016.



Aspectos
metodoldgicos

La presente investigacion realiza una validacian y analisis mediante un enfoque cuantitativo y
cualitativo basado en los resultados de Encuesta Nacional de Cultura 2016 y la Encuesta Nacional
de Cultura 2013. Con el objetivo de obtener informacian libre de limitaciones para el anélisis, se
utilizaron técnicas exploratorias no asociadas a modelos estadisticos determinados. Por su parte,
es importante sefialar que la desagregacian de |as variables tiene en consideracian los niveles de representatividad, en funcidn del
disefio muestral, |os factores de expansidn y el tamaiio de la muestra.

Por otro lado, con base en los datos cuantitativos obtenidos de la ENC 201B. se contrastd con su razonabilidad econdmica desde el
punto de vista del gasto de las personas de |2 afios o més, asi como del consumo cultural del sector. Teniendo en cuenta lo anterior,
todo anélisis del presente libro se refiere a la poblacian de 12 afios y mas. Las valoraciones de consumo estén en funcion de aquellas
variables que asi |o permitan, adn y cuando no se haya realizado algdn tipo de gasto por parte del hogar. Lo anterior permite
identificar los aspectos mas significativos de las variables bajo anélisis.

Ademas, se realizd un anélisis comparativo de la ENC 2016 respecto a la ENC 2013 de acuerdo a las caracteristicas, naturaleza,
método de recoleccidn de la informacian y en funcidn de las variables sociodemogréficas de interés.

La base de datos de la ENC 2016 contiene informacidn de gasto monetario. consumo cultural sin gasto monetario, caracteristicas
sociodemogréaficas y socioecondmicas del sector hogares, toda esta informacicn se cataloga y organizd de forma tal que cumpla con
|os fines propuestos seqin la categoria en que sea asignada.

Lo anterior es validado mediante un proceso de anélisis, no solo para identificar los principales aspectos asociados al consumo
cultural del sector hogares, sino también para determinar recomendaciones de mejora en la captacion de la informacian para
mejoras del instrumento de |a proxima encuesta a realizar.

Asimismo, se obtuvo un perfil del gasto de las personas de 12 afios a més, el consumo cultural de los hogares costarricenses en el
periodo de consulta de la ENC 206 y la comparacisn con la ENC 2018.



Variables de gasto

Se realiza un abordaje de evaluacian, considerando |as variables de gasto y reiterando que estas variables corresponden solamente a la
poblacion de |2 afios y més, las cuales se clasifican de acuerdo a las secciones definidas en la ENC 2016, segin se aprecia en el siguiente

diagrama:

Diagrama || Secciones de gasto en cultura definidas en la ENC 2016

¢ Audiovisuales

Publicaciones

Asistencia a espacios culturales

Asistencia a actividades culturales

Practicas culturales

Formacian artistica no formal

Actividades lidicas

Dispositivos tecnoldgicos e internet

Fuente: INEC. (207a). Encuesta Nacional de Cultura 2016. Principales Resultados.

De las secciones anteriores se analizan, segan su nivel de representatividad, las siguientes variables:

Tabla L1, Variables de la ENC 2016 sujetas a analisis econdmico, seccion Audiovisuales

A2 En los dltimos 12 meses, écudntos videos musicales, de peliculas o de series compra para su hogar?

A22 ¢Cuanto pagd en total?

173 En los dltimos 12 meses, cuantos videos musicales, de peliculas o de series compra para personas
de otro hogar?

A24 ¢Cuanto pagd en total?

AZ5 En los dltimos 12 meses, 4cuéntos videos musicales, de peliculas o de series alquild para su hogar?

A28 ¢Cuénto pagd en total?

Continua...



..continuacidn de tabla 1.

177 En los dltimos 12 meses, 4cuéntos videos musicales, de peliculas o de series alquild para personas
de otro hogar?

A78 ¢Cuanto pagd en total?

A3Z ¢Cuanto paga al mes por esta suscripcion o suscripciones de televisian, series o peliculas en linea?

A4l En los dltimos 12 meses, 4cuéntas entradas al cine comprd para su hogar?

Yy, ¢Cuanto pagd en total?

M43 En los dltimos 12 meses, écuéntas entradas al cine comprd para personas de otro hogar?

Ad4 ¢Cuénto pagod en total?

M5 En los dltimos 12 meses, 4cuéntas veces |a entrada al cine fue gratuita? (Sin costo econdmico para
su hogar.)

Aa3 En los dltimos 12 meses, 4cuéntos videojuegos y juegos comprd para su hogar?

A4 ¢Cuanto pagd en total?

A En los dltimos 12 meses, 4cuéntos videojuegos y juegos compra para persanas de otro hogar?

Aak ¢Cuanto pagd en total?

Aa7 En los dltimos 12 meses, 4cuéntos videojuegos y juegos alquild para su hogar?

A8 ¢Cuanto pagd en total?

Aod En los dltimos 12 meses, 4cuantos videojuegos y jueqos alquild para personas de otro hogar?

ABD ¢Cuanto pagd en total?

AG ¢Disfruta o tiene acceso a alguna suscripcion paga de videojuegos o juegos en linea?

AB4 ¢Cuanto paga al mes por esta suscripcion o suscripciones de videojuegos o juegos en linea?

BY En los dltimos 12 meses, 4cuéntas canciones comprad para su hogar?

BID ¢Cuanto pagd en total?

Bl En los dltimos 12 meses, 4cuantas canciones comprd para personas de otro hogar?

BIZ ¢Cuénto pago en total?

BI3 En los altimos 12 meses, 4cuantos albumes compra para su hogar?

Bl4 ¢Cuénto pagd en total?

RIS En los dltimos 12 meses, écuéntos albumes compra para personas de otro hogar?

BIG ¢Cuanto pagad en total?

BI7 ¢Disfruta o tiene acceso a alguna suscripcion paga de misica en linea (Spotify u otros)?

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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Tabla 1.2 Variables de la ENC 2016 sujetas a analisis econdmico, seccin misica

B20 ¢Cuénto paga al mes por esta suscripcion o suscripciones de misica en linea?

R73 En los altimos 12 meses, 4cuéntas entradas comprd para asistir a conciertos o presentaciones de
masica en vivo para su hogar?

B24 ¢Cuanto pago en total?

RS En los dltimos 12 meses, écuantas entradas compra para asistir a conciertos o presentaciones de miisica
en vivo para personas de otro hogar?

B26 ¢Cuénto pagd en total?

RY7 En los dltimos 12 meses, écuéntas veces |a entrada a conciertos o presentaciones de miisica en

vivo fue gratuita? (Sin costo econdmico para su hogar.)

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Tabla 1.3 Variables de |a ENC 2016 sujetas a anélisis econdmico, seccidn publicaciones

o3 En los dltimos 12 meses, 4cuéntos libros compra para su hogar? (Sin considerar las suscripciones
en linea.)

Cl4 ¢Cuanto pago en total?

iS5 En los dltimos 12 meses, 4cudntos libros compra para personas de otro hogar? (Sin considerar las
suscripciones en linea.)

ClG ¢Cudnto pagd en total?

£ En los dltimos 30 dias, écuantos periddicos comprd para su hogar? (Sin considerar las
suscripciones.)

023 ¢Cuanto pagd en total?

C94 En los dltimos 30 dias, écuantos periddicos comprd para personas de otro hogar? (Sin considerar
|as suscripciones.)

(WA ¢Cuénto pagd en total?

23 En los dltimos 12 meses, écuéntas revistas comprd para su hogar? (Sin considerar las
suscripciones en linea.)

C34 ¢Cuanto pagd en total?

£%5 En los dltimos 12 meses, écuéntas revistas comprd para personas de otro hogar? (Sin considerar
|as suscripciones en linea.)

C36 ¢Cuénto pagd en total?

Ca7 ¢Disfruta o tiene acceso a alguna suscripcian paga de libros, perigdicos o revistas en linea?

C40 ¢Cuénto paga al mes por esta suscripcion o suscripciones de libros, perigdicos y revistas en linea?

Fuente: INEC (2017a). Encuesta Nacional de Cultura Z016.



Tabla 1.4 Variables de la ENC 2016 sujetas a analisis econdmico, seccidn asistencia a espacios culturales

EB En los ltimos |2 meses, 4cuéntas entradas comprd para ingresar a museos para su hogar?

E7 ¢Cuanto pagd en total?

8 En los altimos 12 meses, 4cuéntas entradas comprd para ingresar a museos para persanas de otro
hogar?

E9 ¢Cuénto pagd en total?

0 En los ultimos 12 meses, cuantas veces |a entrada al museo fue gratuita? (Sin costo econdmico para su
hogar.)
En los dltimos 12 meses durante las visitas al museo, aproximadamente, 4cudnto gastd en recuer-

Ell dos, suvenires u otros productos relacionados, para su hogar, excepto en entradas, alimentos y
bebidas?
En los altimos 12 meses durante las visitas al museo, aproximadamente, Acuénto gastd en recu-

El2 erdos, suvenires u otros productos relacionados, para personas de otro hogar excepto en entra-
das, alimentos y bebidas?

£77 En los dltimos 12 meses, écudntas entradas compra para ingresar a parques nacionales, reservas
naturales, jardines botanicos o zooldgicos para las personas de su hogar?

E23 ¢Cuanto pagd en total?

E7% En los ltimos 12 meses, 4cudntas entradas compra para ingresar a parques nacionales, reservas
naturales, jardines botanicos o zooldgicos para personas de otro hogar?

EZa ¢Cuénto pagd en total?
En los ltimos 12 meses, aproximadamente, 4cudntas veces la entrada a parques nacionales,

E26 reservas naturales, jardines boténicos o zooldgicos fue gratuita? (Sin costo econdmico para su
hogar.)

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Tabla 1.5 Variables de la ENC 2016 sujetas a analisis econdmico, seccian asistencia a actividades culturales

FI7 En los altimos 12 meses, écuéntas entradas comprd para asistir a artes escénicas para su hogar?

FI8 ¢Cuanto pagd en total?

g En los dltimos |2 meses, 4cuéntas entradas compra para asistir a artes escénicas para personas de
otro hogar?

F20 ¢Cuanto pagd en total?

o) En los altimos 12 meses, écuéntas veces la entrada a artes escénicas fue gratuita? (Sin costo
econdmico para su hogar.)

F22 En los altimos |2 meses, aproximadamente, écuanto pagd en la compra de artesanias para su hogar?

3 En los ultimos 12 meses, aproximadamente, 4cuénto pagd en la compra de artesanias para personas de

otro hogar?

Continua...



..continuacidn de tabla 1.5

4 En los dltimos 12 meses, aproximadamente, 4cudnto pagd en la compra de pinturas, esculturas o
algin otro producto relacionado para su hogar?

FJ5 En los dltimos 12 meses, aproximadamente, 4cudnto pago en la compra de pinturas, esculturas o
algin otro producto relacionado, para personas de otro hogar?

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Tabla .6 Variables de la ENC 2016 sujetas a anélisis econémico, seccidn préacticas culturales

0l Practicas o actividades culturales que se realizan para recreacicn, afician o desarrollo personal,
ya sea que se hagan de forma individual o grupal.
) De las practicas culturales que le mencioné anteriormente, en los dltimos |2 meses, 4en cuantas
e ellas comprd productos para que otras personas de su hogar pudieran practicarlas’
de ell duct t desuh d ticarlas?
b3 ¢Cuénto pagd en total?
o De las practicas culturales que le mencioné anteriormente, en los dltimos |2 meses, den cudntas

de ellas compra productos para que personas de otro hogar pudieran practicarlas?

(9 ¢Cuanto pagd en total?

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Tabla 1.7 Variables de la ENC 2016 sujetas a anélisis econdmico, seccion formacidn artistica

H Cursos, clases o talleres relacionados con formacidn artistica, impartidos por personas o
instituciones sin recibir un titulo formalmente reconocido.

H? De los cursos, clases o talleres que le mencioné anteriormente, en los dltimos 12 meses, den
cudntos de ellos pagd para que otras personas de su hogar asistieran?

H3 ¢Cuanto pagd en total?

Ha De los cursos, clases o talleres que le mencioné anteriormente, en los dltimos 12 meses, éen

cudntos de ellos paga para que personas de otro hogar asistieran?

Ho ¢Cuanto pagd en total?

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Tabla .8 Variables de la ENC 2016 sujetas a anélisis econémico. seccidn actividades lidicas

13 En los dltimos 12 meses, aproximadamente, 4cudnto pagd en total por la compra de juegos,
juguetes u otros articulos para su hogar?

n En los altimos 12 meses, aproximadamente, 4cudnto pagd en total por la compra de juegos,
juguetes u otros articulos para personas de otro hogar?

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.




La seleccian de las variables se llevd a cabo en funcian de aquellas que hacen referencia a gasto y consumo cultural.

La ENC 2016 se enfoca en la recoleccion de informacicn estadistica relacionada con aspectos del sector cultural costarricense (INEC,
2017a) y permite profundizar en la medicidn de diferentes aspectos del ambito cultural.

Con la informacidn generada, se puede determinar, no solo los usos y preferencias en los bienes y servicios culturales, sino también el
gasto que realizan |as personas residentes en el pais vinculadas con ese tipo de bienes y servicios.

Se identifican caracteristicas de las viviendas y sus servicios. lgualmente, se dispone de las caracteristicas sociodemograficas, asi
como el gasto en bienes y servicios culturales relacionado con audiovisuales, misica, publicaciones, asistencia a espacios culturales y
actividades culturales, practicas culturales, formacidn artistica, actividades lidicas y dispositivos tecnoldgicos e Internet.

Sequidamente, se presentan los principales aspectos metodoldgicos de la ENC 2016 los cuales fueron tomados de |a publicacidn realizada
por el INEC. Lo anterior a efectos de sintetizar [os aspectos relevantes que se deben considerar para el analisis de las variables.

Diagrama .2 Principales aspectos metodoldgicos de la ENC 2016

. Factores de expansitn
Poblacicn Marco Tamario de iraba IJd
de estudios muestral l]a muestra y trabajo te
campo

12 viviendas dentro de
cada UPM, Muestra
conformada por 6.276
viviendas.

El marco muestral de

viviendas (MMV-2011).

Viviendas individuales
ocupadas y sus
residentes habituales de

3 afios y més.

Se eligit una persona de
12 afios y més y una de &
a Il afios, para una

muestra de 8.033

X Censo Nacional de
Poblacidn.

Contempla la zona
urbana como la rural y
se excluyd viviendas

colectivas. PErSONas.

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Por otra parte, para efectos de la toma de decisiones, tanto en el &mbito pablico como privado, es de suma importancia conocer |o
referente a los dominios de estudio incluidos por la ENC 201B.

En los principales indicadores de |a ENC 2016, el disefio muestral considera como dominios de estudio el nivel nacional, las zonas urbana
y rural, y las seis regiones de planificacidn.

El disefio muestral permite obtener resultados para otras subpoblaciones de interés, por ejemplo, sexo y grupos de edad. Sin embargo,
el nivel de desagregacion dependera fundamentalmente de la precisian y del tamafio de muestra obtenidos en ese nivel (INEC, 2017a).

Definicidn de términos

Cultura: de manera amplia, la Organizacian de las Naciones Unidas para la Educacidn, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, por sus siglas en
inglés) define la cultura como "l conjunto de los rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan
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a una sociedad o grupo social y que abarca, ademas de las artes y |as letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas
de valores, las tradiciones y las creencias” (Declaracian Universal de la UNESCO sobre la Diversidad Cultural, 2001).

Por su parte, el Manual Metodoldgico para la implementacion de Cuenta Satélite de Cultura en Latinoamérica del Convenio Andres Bello,
conceptualiza operativamente a la cultura como “aquellas actividades humanas y sus manifestaciones cuya razon de ser consiste
en la creacidn, produccian, difusian, transmisian, consumo y apropiacion de contenidos simbélicos” (Convenio Andrés Bello, 2009).
La definician operativa permite medir la parte de la cultura que puede ser medida. El enfoque adoptado trasciende las bellas artes y
promueve un concepto mas amplio de cultura, enriquecido por |a identidad y la diversidad de manifestaciones y formas de expresidn.
Estas son miltiples y pueden encontrarse en espacios piblicos o privados, en |as celebraciones, las tradiciones, las festividades, los
usos del espacio, el lenguaje, la misica, los libros, las peliculas, los videojuegos, entre otros.

Periodos de referencia: en el cuestionario de la ENC 2016, se consideran distintos periodos de referencia para indagar |a informacian.
De este modo, los resultados de la presente publicacidn aluden a los siguientes periodos segin la naturaleza del tema investigado:

o lltimos 7 dias: a partir del dia anterior a la entrevista.
o [ltimos 30 dias: a partir del dia anterior a la entrevista.

o lltimos 12 meses: a partir del mes anterior a |a entrevista.

Zona: se divide en zona urbana y zona rural, siguiendo los parémetros utilizados en el IX Censo Nacional de Poblacian y V de Vivienda
(2000) como se describe a continuacian:

e Urbana: |as éreas urbanas se delimitaron a priori con criterio fisico y funcional, al tomar en cuenta elementos tangibles,
como cuadrantes claramente definidos, calles, aceras, servicios urbanos (recoleccion de basura, alumbrado piblico)
y actividades econdmicas. La delimitacion geografica se realizd a partic de los centros administrativos de cada
cantdn o distrito y se amplia de manera compacta en funcion de |la presencia de las caracteristicas antes sefialadas.

e  Rural: abarca |os poblados no ubicados en el drea urbana, que rednen ciertas caracteristicas como las siguientes: predominio
de actividades agropecuarias; puede presentar tanto viviendas agrupadas o contiguas como dispersas; disposician de algunos
servicios de infraestructura, como electricidad, agua potable y teléfono; cuentan con servicios como escuela, iglesia, pargue o
plaza de esparcimiento, centro de salud, quardia rural, entre otros, pequefios o medianos comercios relacionados algunos con
el suministro de bienes para la produccitn agricola y un nombre determinado que los distingue de otros poblados.

Regiones de planificacian: corresponden a las definidas por el Ministerio de Planificacion Nacional y Politica Econgmica (MIDEPLAN),
como lo establece el Decreto Ejecutivo 7944 de 1978, modificado por el Decreto Ejecutivo $7735-Plan, articulo a7, de 2013.



Mapa 1.I: Regiones de planificacian de Costa Rica
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Fuente: MIDEPLAN (2013).

Grupos de edad: se establecieron grupos etarios considerando las definiciones enmarcadas en la Ley General de la Persona Joven
(826!, articulo 2) y la Ley Integral para la Persona Adulta Mayor (7335, articulo 2), como se especifica en |a siguiente tabla:

Tabla 1.9. Grupos de edad de la Encuesta Nacional de Cultura 2016

De 0 all afios Nifiez

De 12 a 17 afios Adolescente
De I8 a 34 afios Adulta joven
De 36 a B4 afios Adulta

De Ba afios y mas Adulta mayar

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.
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Niveles de instruccion: para efectos de andlisis, los niveles de instruccion se agruparon de la siguiente manera:

Tabla 1.10. Nivel de instruccién de la Encuesta Nacional de Cultura 2016

Sin instruccidn Ningin nivel, preparatoria y ensefianza especial

Primaria Incompleta y completa

Secundaria Incompleta y completa, tanto académica como
técnica

Superior Incompleta y completa, tanto parauniversitaria
como universitaria

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Tipos de programacidn (de radio o televisidn), videos, peliculas o misica grabada: se detallan los principales de acuerdo con el
tema tratado, de conformidad con las respuestas obtenidas en el @mbito nacional.

Produccian costarricense: corresponde a diversos productos o servicios culturales realizados por personas, agrupaciones o
empresas de origen costarricense.

Para lo anterior se considera:

Misica de artistas costarricenses escuchada en radio, misica grabada y conciertos o presentaciones de misica en vivo.

e Noticieros, fatbol y programas de produccidn costarricense vistos en televisian.

e Videos nacionales musicales, de peliculas, de series, familiares u otros, vistos por |a persona informante.
e Peliculas costarricenses vistas en cines nacionales.

e |ectura de libros de autoras o autores costarricenses y de revistas de produccion nacional.

Motivos de no asistencia, dispositivos utilizados y formas de acceso: en las diferentes secciones se presentan los motivos mas
frecuentes por los cuales las personas no asisten a actividades culturales o no usan bienes, servicios o espacios culturales; se identifican
|os principales dispositivos de acceso y se determinan las formas de compra u obtencian de bienes y servicios culturales.

Audiovisuales: productos, medios y lenguajes que integran sonidos e imagenes en movimiento para transmitir informacion que genera
experiencias y percepciones en la audiencia. Estas percepciones pueden ser, simultaneamente, auditivas y visuales. Se incluyen los
resultados generales de radio, televisidn, videos, cine, videojuegos y juegos en dispositivos.

Radio: medio de comunicacion que transmite sonidos, musicales o verbales a través de ondas que son recibidas mediante el uso de
un receptor (radio, teléfono celular y otros dispositivos), el cual permite sintonizar las emisoras. Escuchar radio significa tener la
disposician para oir algin programa de una emisora en |a modalidad de AM (amplitud modulada) o FM (frecuencia modulada).

Televisidn: sistema para la transmision y recepcion de imégenes en movimiento y sonido a distancia. La transmisidn se efectia
por medio de ondas, redes de televisian por cable, satélite e Internet. El dispositivo tradicional utilizado es el televisor, aunque en la
actualidad existen otros, como el teléfono celular, la computadora o |a tablet. Ver television se refiere a la disposician de poner atencian
a la programacidn, se realiza esta actividad como principal. sin importar si se llevan a cabo otras acciones de manera simulténea.
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Videos: videos musicales, de peliculas, de series, familiares u otros que se almacenan en algin tipo de soporte (como un disco compacto
-CD, por sus siglas en inglés- o un disco compacto digital -DVD, por sus siglas en inglés-) o dispositivo (computadora, teléfono celular,
entre otros) o se ven por Internet. Se excluyen |os videos transmitidos por television o proyectados en el cine.

Cine: asistencia a toda presentacion de audiovisuales (largometrajes, cortometrajes, documentales, entre otros) que implique
desplazarse a algin sitio especialmente acondicionado para la proyeccidn de peliculas. Puede tratarse de salas de cine u otros espacios
adaptados de forma ocasional para tal fin (por ejemplo, auditorios, centros culturales, universidades, salones comunales o escuelas),
asi como de lugares abiertos en los que se proyecta al aire libre, como parques, plazas y vias; en este dltimo caso estéan los festivales
de “cine bajo las estrellas”. No se consideran las peliculas transmitidas por televisidn, las que se reproducen en diferentes dispositivos
ni las que se descargan o se ven por Internet,

Videojuegos y juegos en dispositivos: programas informéticos-creativos que recrean de forma virtual entornos, situaciones y
personajes, y dan a las personas jugadoras |a posibilidad de interactuar, controlar y generar la accian. Entre ellos se incluyen los juegos
para computadora, tablet, teléfono celular o consola (con o sin video). como por ejemplo: Super Nintendo, Wi, Wii-U, PlayStation, Xbox,
Xbox 360, Sega y GameCube. También hay dispositivas portatiles. como Game Boy, Nintendo DS, Nintendo Switch y PlayStation Portable.

Miisica grabada: misica almacenada en algin tipo de soporte (CD, DVD, casetes, discos de acetato) o dispositivo (teléfono celular,
computadora y otros) o que se escucha por Internet. Se excluyen los videos musicales, las presentaciones de misica en vivo y la masica
transmitida por medios de comunicacian. Se incluyen todos los géneros musicales: rock, jazz, misica clésica, tropical, reggae. hip-hop
o calipso.

Conciertos y presentaciones de misica en vivo: actividades correspondientes a la ejecucian directa de un producto musical ante
un piblico que estd en un espacio determinado. Se consideran |os conciertos masivos y los de piblico reducido, efectuados tanto por
bandas como por solistas, orquestas, ensambles, etc. Se incluyen todos los géneros musicales.

Estos eventos pueden realizarse en lugares cerrados (estadios, anfiteatros, centros de eventos o educativos, iglesias, teatros, salones
comunales, gimnasios u otros) o en lugares abiertos (parques, parqueos de universidades, calles o playas).

Publicaciones: medios de informacidn y comunicacian para circular ideas, historias o experiencias que se estructuran y expresan a
través de palabras e imagenes. En esta categoria se encuentran los libros, |os periadicos y las revistas, tanto impresos como digitales
(flipbooks, E-books, PDF, entre otros). y los que se encuentran disponibles en linea.

e Libros: son obras de 50 paginas o mas, con cualquier soporte o contenido. Se incluyen las publicaciones impresas o digitales
y los audiolibros, sean novelas, libros religiosos, educativos o de otro tipo.

e Periadicos: publicaciones cuyo objetiva es informar, formar o entretener. Existen periadicos impresos, digitales y en linea,
tanto nacionales como extranjeros. La periodicidad con que se emiten es variable, pues pueden publicarse de forma diaria,
semanal o mensual, y algunos cubren espacios geograficos especificos dentro o fuera del pais.

e Revistas: publicaciones impresas, digitales o en linea que cumplen funciones similares a las de los periddicos.

Tradiciones costarricenses: practicas que resaltan las diferentes identidades nacionales y las tradiciones de la rica diversidad
cultural del pais. Se vinculan con |a gastronomia, las celebraciones, la miisica tipica, las leyendas y las artesanias.

Espacios culturales: construcciones fisicas o espacios naturales que sirven para desarrollar actividades y précticas culturales, o
se han acondicionado temporalmente para ese fin. Estos espacios facilitan a la poblacidn el acceso a diversos productos y servicios
culturales. Se considera solo |a asistencia a espacios dentro de Costa Rica.
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Algunos espacios forman parte del patrimonio cultural que se transmite generacionalmente, es recreado en el tiempo por las comunidades
y grupos en su entorno, en su interaccion con la naturaleza y en su historia, e infunde el sentimiento de identidad.

Se brindan resultados de bibliotecas, espacios de patrimonio natural, museos, monumentos histdricos y sitios arqueoldgicos, casas de
|a cultura y centros culturales, asi como de galerias de arte y salas de exposicidn.

Bibliotecas: entidades cuyo objetivo es adquirir y mantener colecciones de libros y revistas impresos o digitales, documentos,
material grafico y audiovisual, ademas de facilitar su uso y sus instalaciones para responder a las necesidades de la poblacian
en cuanto a informacidn, investigacion y educacion. Como parte de sus funciones, también pueden realizar actividades de
extensidn cultural y fomento de la lectura, entre otras. La asistencia a bibliotecas implica la visita al espacio fisico donde est4

ubicada. Por lo tanto, se excluyen las bibliotecas virtuales, a las cuales se accede mediante Internet.

Patrimonio natural: visita a &reas protegidas, como parques nacionales, reservas naturales y zonas protegidas, tanto de
caracter pablico como privado. También se incluyen zooldgicos, jardines botanicos, jardines de mariposas, serpentarios, entre
otras areas.

Museos: instituciones piblicas o privadas de caracter permanente, no lucrativas, segin la definicion de la UNESCO. Conservan,
estudian, comunican y exhiben el patrimonio material e inmaterial de la humanidad y su entorno, con fines de estudio, educacidn
y disfrute.

Monumentos histdricos y sitios arquenldgicos:

Monumentos histdricos: construcciones, sitios u objetos, como una estatua, placa o edificio, que recuerdan una accidn,
evento o persona con significado cultural, historico o social para el pais o para una localidad.

Sitio arquenldgico: localidad en la que, mediante estudios arqueoldgicos, se ha demostrado la presencia de restos
precolombinos, cuya importancia varia de acuerdo con |as caracteristicas de |os restos y del valor que se confiera a estos,
segin el conocimiento fundamentado sobre las culturas que poblaron la zona (Decreto Ejecutivo 28174-MP-C-MINAE-MEIC).

Casas de la cultura y centros culturales:

Casas de la cultura: lugares establecidos por el MCJ para el fomento del arte y la cultura local costarricense, por medio de
|a exposicidn y presentacidn de obras artisticas.

Centros culturales: espacios piblicos y privados cuya actividad principal es la presentacidn de diversos espectaculos
culturales y artisticos. También, prestan diferentes servicios asociados con el acceso a bienes y servicios culturales.

Galerias de arte y salas de exposicidn: espacios que presentan exposiciones de manera permanente, asi como otros espacios
habilitados para ese fin con exposiciones temporales o itinerantes.

Actividades culturales: actividades realizadas por individuos, grupos o entidades (pablicas o privadas) para promover la circulacion de
propuestas y producciones culturales en distintos escenarios y a través de diversos medios. Solo se incluye la asistencia a presentaciones
y actividades culturales que tuvieron lugar dentro del territorio nacional. Se investigaron |as siguientes actividades culturales:

e Ferias del libro, presentaciones de libros, tertulias y narraciones:

¢ Ferias del libro: eventos masivos relacionados con libros, que permanecen abiertos varios dias y desarrollan otras
actividades culturales para lograr mayor afluencia del pablico. Por lo general tienen lugar en espacios especiales, como
explanadas en las universidades, parques, centros comerciales, entre otros. También hay ferias del libro producidas
por librerias, bibliotecas y otras entidades.
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Presentaciones de libros: presentaciones efectuadas por las personas escritoras, casi siempre acompaiadas de
un panel de expertos en el tema que comentan las obras. Tienen lugar en centros culturales, universidades, librerias,
bibliotecas, cafés, entre otros espacios.

Tertulias: reuniones informales y generalmente periadicas, de personas interesadas en un tema o en una rama
concreta del arte y |a cultura, para debatir, informarse o compartir ideas y opiniones. Pueden realizarse, por gjemplo,
en cafés, bibliotecas, museos, aulas o auditorios universitarios.

Narraciones: eventos que involucran a una persona que narra o recita una leyenda, historia o cuento. Suelen hacerse
en diversos lugares, como museos, bibliotecas, centros educativos, parques, explanadas, entre otros.

o Festivales, fiestas, carnavales, ferias (excluyendo ferias del libro):

O

Festivales: eventos que duran uno o varios dias. con numerosas actividades o espectaculos, en una sola sede o en
varias. En la mayoria de |as ocasiones, todas las actividades o espectaculos tienen un tema coman.

Fiestas civicas o populares: diferentes tipos de actividades, como conciertos, bailes, topes, corridas de toros, juegos
mecénicos y pirotécnicos, comidas que, por lo general, trascienden su ubicacian geogréafica y movilizan a miles de
pErsonas.

Carnavales: festividades que, entre su programacidn, ofrecen desfiles de comparsas, conciertos, bailes, entre otras
actividades relacionadas.

Ferias: actividades de ambito comunal caracterizadas por tener juegos mecénicos, juegos de palvora o pirotécnicos
y comidas, entre otros. Estas son de menor escala que las fiestas civicas o populares.

o Fiestas patronales, turnos, topes:

¢

Fiestas patronales: festividades de caracter religioso que reciben ese nombre porque celebran al santo patrono o a
|a santa patrona. En estas hay bailes, marimbas, corridas de toros, desfiles y otras actividades.

Turnos: fiestas comunitarias en las que se ofrecen comidas, juegos, misica, carruseles y otro tipo de diversiones. Por
lo general, se realizan en el contexto de |as fiestas patronales.

Topes: actividades que incluyen desfiles a caballo, conciertos, bailes, monta de toros y pueden ser parte de una
festividad mayor o efectuarse de manera independiente.

formas de arte que apelan principalmente al sentido visual, en su mayoria enfocadas en la creacion de obras de esta

naturaleza o que representan objetos multidimensionales. Se exhiben en espacios piblicos o privados, en galerias de arte, salas de
exposicidn, espacios al aire libre, entre otros.
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e Teatro: presentaciones teatrales de todo tipo, de cardcter profesional o aficionado (incluso sin escenografia).

o Danza: montajes de danza formales y ocasionales, de caracter profesional o aficionado. Puede tratarse de ballet clasico,
bailes folclaricos, danza contemporanea, danza aérea (telas), danza popular, danza del vientre, jazz, swing. entre otros. Los
lugares donde se da este tipo de presentaciones de danza comprenden tanto salas de teatro como espacios no exclusivos

para ello, como por ejemplo universidades, escuelas, colegios, centros comerciales, centros culturales, restaurantes,
parques y espacios abiertos.



e Circo: actividades que pueden ser efectuadas por compaiiias de circo y también por artistas individuales, con actos
de malabaristas, equilibristas, magos, payasos, etc. Se llevan a cabo tanto en carpas convencionales como en espacios
no exclusivos para este fin, como universidades, escuelas, colegios, centros comerciales, centros culturales y en
espacios abiertos, como parques, pasacalles, etc. No se incluye a quienes realizan actos en los semaforos de las calles
("maromeros”).

o Titeres: espectaculos de titeres y de marionetas en los cuales se presentan figuras y mufiecos que, con el movimiento de
las manos, de hilos, cuerdas, palancas u otros artificios, aparentan tener movimiento propio. Por lo general, son usados
para recrear historias. Pueden darse funciones tanto en salas de teatro como en sitios no exclusivos para este fin, como
escuelas, colegios, universidades, centros comerciales, centros culturales, salones comunales, parques, entre otros.

Practicas culturales: practicas culturales y artisticas, como tomar fotografias, grabar videos, cantar y bailar, realizadas por
personas en forma individual o grupal, para fines recreativos, de afician o de desarrollo personal. Por lo general, son actividades no
remuneradas y de cardcter no profesional.

Formacidn cultural: acceso a la oferta de educacian cultural y artistica no formal existente en el pais, por medio de cursos, clases o
talleres de baile, danza, para tocar algan instrumento musical, de cocina o reposteria, entre muchos otros. Estos son impartidos por

personas o instituciones con el fin de desarrollar conocimientos, practicas, técnicas especificas o para complementar lo conocido en
un campo determinado, pero no conducen a la obtencion de un titulo reconocido formalmente. Ademés, se determinan los principales

lugares donde se recibe formacitn cultural.

Actividades lidicas: diversos juegos y juguetes (tradicionales, de mesa y otros) y actividades recreativas (contar recuerdos o
historias graciosas. jugar mejenga). Para su ejecucidn, requieren de ejercicio corporal o mental.

Entre los juegos de mesa pueden mencionarse los siguientes: Uno, tablero, ajedrez y naipe. Por su parte, la mejenga es un
costarriqueiiismo que hace referencia a la practica del fatbol no estructurada ni del todo reglamentada, con un nimero indeterminado
de participantes. Los juegos tradicionales comprenden aquellos como quedd, escondido, trompo, cromos, jackses y saltar la cuerda.

Dispositivos tecnoldgicos e Internet: productos y actividades culturales accedidos por medio de diversos dispositivos tecnoldgicos,
que |a poblacian disfruta diariamente, entre los cuales Internet juega un papel preponderante como canal de acceso a la cultura
digital. Se presenta informacian acerca del uso de teléfono celular, computadora e Internet, asi como del tiempo empleado en ellos. Se
evidencia en especial el promedio de horas utilizadas en Internet para realizar actividades culturales, como visitar redes sociales para
compartir y ver fotografias o videos, escuchar miisica o jugar videojuegos y otros juegos en linea.
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hasto en bienes y
servicios culturales

La Encuesta Nacional de Cultura 2016 (2017a) investiga el gasto de |a poblacian en
torno a distintos mbitos culturales. Concretamente, mediante once secciones de
gasto, se recopila informacidn relativa al gasto en bienes y servicios culturales.




Los hogares costarricenses gastaron en el periodo de referencia de la encuesta un total de ¢316 357 millones en bienes y servicios
culturales. Esto supone que el gasto promedio mensual por vivienda alcanza aproximadamente ¢17 780 y por persona ¢a820 (Grafico 2.1).

Ese gasto promedio se explica principalmente por el gasto en audiovisuales, publicaciones, asistencia a practicas culturales y actividades
|idicas. El gasto promedio mensual por vivienda en audiovisuales es de $5484 y en publicaciones ¢4072, en tanto que, para los dos

grupos restantes, citados en importancia, ese indicador se sitaa en 2178 y ¢2130, respectivamente.

Grafico 2.1, Costa Rica: gasto promedio mensual por vivienda, segin grupos de gasto, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Con respecto a la composician porcentual del gasto total anual en bienes y servicios culturales |a seccion de Audiovisuales representa
el 30.8% del total de gasto, en tanto que el grupo de publicaciones concentra 22.9%. Sequidamente |a asistencia a practicas culturales

12.3% y actividades ludicas 12.0% (Grafico 2.2.).

El conjunto de estos grupos de gasto en cultura, implica que aproximadamente ¢78 de cada ¢100, se destinan al consumo de los bienes
y servicios incluidos en |as secciones mencionadas anteriormente.

El restante porcentaje se distribuye en torno al 22% de participacian del gasto por asistencia a espacios, actividades culturales y lo
referente a la formacicn artistica.

Grafico 2.2. Costa Rica: composicidn porcentual del gasto total anual en bienes y servicios culturales segin seccian de gasto, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.
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Segtn la ENC 2016, dentro de la estructura del gasto, los hombres gastan 01.3% del total, mientras tanto las mujeres abarcan el 48,7%
(Grafico 2.3). En cifras absolutas, el gasto promedio mensual del grupo masculino es de $5920 mientras que el de mujeres ronda los

£a718.

Grafico 2.3. Costa Rica: composician del gasto total anual en bienes y servicios culturales segin sexo

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Mientras el grupo masculino presenta mayor gasto promedio en bienes y servicios asociados a los grupos de audiovisuales y asistencia
a espacios culturales, las mujeres tienen una mayor preferencia por gastar en asistencia a actividades culturales y formacitn artistica.

Al realizar la distribucian de |a poblacian bajo estudio, seqin grupos de edad, se logra establecer aspectos sobre el gasto de esos grupos
etarios. El patran de consumo de los diferentes grupos de edad muestra como la mayor proporcian del gasto en bienes y servicios
culturales se destina al consumo de audiovisuales en |a poblacian menor a los 50 afios. En el caso de las personas por encima de esa
edad, el mayor nivel de gasto se da en |os bienes y servicios que se incorporan en el grupo de publicaciones (Grafico 2.4.).

En este punto, llama la atencidn que es el grupo de |12 a 17 afios, con el mayor porcentaje de su composician de gasto en el grupo de
audiovisuales. Lo anterior puede estar asociado a dos elementos que caracterizan a esta poblacian. En primera instancia, al ser el grupo
més joven, son también quienes han evolucionado a un mayaor ritmo en términos del consumo tecnoldgico, factor fundamental por los
componentes que abarca ese grupo en particular,

Por otra parte, generalmente este grupo esta en una edad de dependencia econdmica con respecto a los otros miembros del hogar, por
|o cual su nivel de ingreso disponible es més limitado. Esto influye en que sus decisiones de gasto se concentren en mayor medida hacia
el consumo tecnoldgico (40% de su total de gasto cultural) y prioriza respecto a otros bienes y servicios pertenecientes a los otros
grupos de gasto consultado.
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Grafico 2.4. Costa Rica: composicidn del gasto total en bienes y servicios culturales por grupo de gasto seqin grupos de edad, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

El grupo de edad de B5 afios y mas muestra que, dentro de su total de gasto cultural, el gasto en audiovisuales es de 12%, siendo el menor
gasto en audiovisuales con respecto al resto de grupos de edad.

Dentro de ese mismo grupo de edad, destaca el mayor porcentaje de gasto destinado a publicaciones, cuya participacian alcanza 35%
dentro de su estructura de gasto.

Los elementos anteriores evidencian la importancia que tiene el gasto en audiovisuales en la sociedad costarricense, ademas destacan
la mayor relevancia que, en términos generacionales, ha ido adquiriendo.

Por nivel de instruccidn, la estructura del gasto presenta diferencias en su compasician, principalmente entre el grupo con educacian
superior respecto a aquellos que no cuentan con tal nivel educativo (Grafico 2.9.).
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Grafico 2.0. Costa Rica: composician del gasto total en bienes y servicios culturales por seccian de gasto seqin nivel de instruccin, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Envirtud de lo anterior, proporcionalmente este grupo destina un mayor porcentaje de gasto asociados a bienes y servicios culturales en
relacian con los otros analizados. El gasto en audiovisuales (33.8%) y publicaciones (21.4%) se muestran coma los de mayor importancia
para este grupo.

Consecuentemente, respecto a los grupos con menor nivel educativo, el grupo con educacidn superior puede destinar, en general, un
mayor porcentaje de su gasto a otras actividades culturales diferentes del consumo de publicaciones, practicas culturales y actividades
lidicas.

La diferencia, en puntos porcentuales de |a proporcian de gasto de |as personas con educacion universitaria, respecto a los otros grupos
con menor nivel educativo, es mayor en el grupo de audiovisuales. Esa diferencia es més acentuada respecto a los grupos sin instruccian
y con educacion primaria (10,3% y 20,8%, respectivamente) que con respecto a las personas con educacian secundaria (5,0%).

En general, las brechas se disminuyen conforme se incrementa el nivel educativo (grupo con educacion secundaria completa). Esto deja
de manifiesto que el conocimiento y |as habilidades del capital humano potencian la calidad de vida, en este caso, expresada a través de
una mayor diversidad en la adquisicion de bienes y servicios culturales.

En términos geogréaficos, se aprecia una alta variabilidad en torno a la composician del gasto realizado por los hogares en el ambito
cultural, con una marcada concentracidn del gasto en la regian Central. En esta region se agrupa 62.6% del total de poblacian, quienes
llevan a cabo el 82,0% del gasto en cultura (Grafico 2.6.).

En las restantes regiones, |os ingresos promedio son menores, hasta en 45,6% comparado con |a regidn de menor nivel de ingreso, es
decir, la Brunca.
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Grafico 2.6. Costa Rica: composician del gasto total anual en bienes y servicios culturales segan regidn, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

En relacian con el gasto seqin nacionalidad, el porcentaje de poblacion de origen extranjero, que representa 8.2% del total de personas
de 1 afios y més, no muestra diferencias significativas, en sus indicadores de gasto per capita mensual en bienes y servicios culturales.
Este indicador es de ¢a86! para las personas de nacionalidad costarricense y ¢a3al para los extranjeros. De la misma forma, por grupos
de gasto, no se identifican diferencias importantes en términos de la composician del gasto promedio y su composicidn porcentual sobre
el gasto total.

2.2 Gastos por vivienda

Adicional al gasto consultado a las personas de 12 afios y mas, la ENC 2016 alberga. para algunos rubros en particular, la consulta de
gastos a nivel de vivienda. Este es el caso del gasto por concepto de televisian por cable o satélite, Internet residencial, paguetes de
cable —Internet— o telefonia fija y suscripcidn a periddicos impresos.

La ENC 2016 reporta un total de | 483 728 viviendas, con una concentracian del 72% en la zona urbana y 60% en la regian Central. Como
se observa en |a siguiente tabla:
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Tabla 2.I. Costa Rica: total de viviendas, gasto promedio anual por servicios consultados seqin zona y regian, 2016

Descripcion ~ Viviendas TV por cable Internet residencial Paguete de servicios Suscripcidn a periddicos

Costa Rica

Total [.485.728 ¢72.603 ¢21.155 t67.3a7 ¢3.536
Lona

Urbana 1.072.790 t72.034 ¢24.799 ¢87.612 t4.712
Rural 412938 ¢72.782 ¢1.688 $14.735 ¢aal
Regidn

Central 897.022 ¢69.610 ¢25.6a0 ¢94.94a ¢0.316
Chorotega 113.142 ¢95.095 ¢13.71 ¢28.139 ¢1.270
Pacifico Central 47988 ¢32.077 ¢11.810 ¢25.073 430
Regidn Brunca 16768 ¢70.251 ¢12.649 ¢16.822 ¢377
Huetar Caribe 138.912 ¢66.821 ¢15.470 t76.384 ¢1.441
Huetar Norte 121.396 ¢66.459 ¢17.091 ¢29.560 ¢t66Y

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

En términos del gasto, el promedio por vivienda para los servicios, incluidos en |a tabla anterior, alcanza aproximadamente ¢164 000
anuales. Las viviendas de la zona urbana gastan |.9 veces en relacion con las erogaciones realizadas por las viviendas de |a zona rural.
Este comportamiento esta explicado principalmente por un mayor gasto en paquetes de servicios y las suscripciones a periadicos
impresos.

Dentro del total de gasto consultado por |a ENC 2016, el gasto por los servicios aqui mostrados representa aproximadamente 43,0%
del total de gasto. En adicion al gasto reportado por |as personas de 12 afios y més, el monto promedio anual por vivienda es de $378
000, lo que equivale a decir que cada persona mayor de |7 afios gasta en promedio anual ¢123 700 en la adquisician de los bienes y
servicios consultados por |a ENC 2016, salvo el gasto por servicio de telefonia celular que. por sus particularidades, se aborda en forma
independiente.

Por regidn, se encuentra que las viviendas de la region Central son las que realizan el mayor gasto promedio anual; este indicador
alcanza aproximadamente $193 000 anuales. Las mayores diferencias en el gasto promedio se presentan principalmente con respecto
a la regian Brunca y la Huetar Caribe.

De esta forma, esta amalgama de factores hace que la composicion del gasto promedio anual, segin tipo de servicio, presente diferencias
segun regian y zona. Al ser algunos de ellos productos sustitutos entre si, esto lleva a que se destaquen patrones de gasto que reflejan,
en general, gustos y preferencias geograficas.
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3.1 Audiovisuales

En lo que respecta al gasto total a nivel pais, este alcanza un monto de més de ¢37 000 millones. compuesto por once rubros: compra y
alquiler de videos, suscripcidn a televisidn, series y peliculas, entradas al cine, compra, alquiler y suscripcion de video jueqos, compra
de canciones, compra de &lbumes, suscripciones de misica en linea y entradas a conciertos.

De los componentes anteriores, el que reviste mayor importancia es el rubro de entradas al cine, siendo el anual reportado del 36.8%,
seguido del rubro de suscripcidn a TV, series y peliculas con un 22,0%, entradas a conciertos con (8,1%, compra de videojuegos cuyo
gasto representa el 6.8% y suscripciones de masica en linea con un 9,7%. Estos rubros concentran aproximadamente 30% del total de
gasto por concepto de audiovisuales (Grafico 3.1).

Grafico 3.1 Costa Rica: composician del gasto total anual en audiovisuales, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Como parte de las variables sociodemograficas se determina el gasto per cépita anual de las personas en productos audiovisuales en
¢24 302. Al analizar dicho gasto por sexo, los hombres realizan un mayor gasto per cépita en comparacian con las mujeres, siendo dicha

diferencia 31% superior.

Mientras que |a variable grupos de edad indica que el mayor gasto per capita anual lo presenta el grupo de 36 a 49 afios, mismo que
es muy similar al grupo de |18 a 35 afios. Ahora bien, al contrastar el gasto de estos grupos con los restantes, se denota que existen
diferencias importantes. Por ejemplo, |a diferencia de gasto per cépita existente entre el grupo de edad de mayaor gasto (36 a 49 afios)
con respecto al grupo de menor gasto (65 y més) es hasta siete veces mayor.

Lo anterior podria explicarse por el hecho de que en el primer grupo se encuentra, en mayor medida, la poblacian econdmicamente
activa, mientras que en el segundo se ubican, principalmente, las personas retiradas. Esto podria influir en su poder adquisitivo y, por

ende. en el nivel de gasto que realizan en servicios y productos audiovisuales.
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Grafico 3.2. Costa Rica: gasto per capita en audiovisuales segin nivel de instruccidn, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura Z0IB.

Por otro lado, al evaluar el gasto per cépita anual por nivel de instruccian, son las personas. con un grado de educacian universitario,
quienes realizan el mayor gasto un 63,0% del gasto total, 28 veces mayor al gasto del grupo de menor instruccian. Dado o anterior,
se puede determinar que existe una relacidn positiva entre el nivel de educacian y una mayor cantidad de gasto destinada a consumo

cultural (Grafico 3.2).

En el analisis por regian, se observa que la region Central es |a que posee un mayor gasto per cépita, en esta habitan las personas con
mayores ingresos, [o que provoca un mayor consumo cultural. En esta zona se concentra la mayor oferta de los servicios audiovisuales.

En concordancia con |o anterior, al analizar el gasto per capita por zona, es la zona urbana la que presenta el mayor gasto per capita, al
superar cuatro veces el gasto de |a rural (Gréafico 3.3).

Grafico 3.3. Costa Rica: gasto per capita anual en audiovisuales, seqdn regian y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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3.2. Publicaciones

El gasto total anual de toda la poblacion en publicaciones para el afio 2016 fue de mas de ¢72 000 mil millones, este gasto esta compuesto
por os rubros que corresponden a libros, periadicos y revistas en cualquier tipo de soporte, asi como las que se encuentran disponibles
en linea.

De los rubros anteriores, el que posee mayor importancia corresponde al de compra de libros, con un 49,8% del gasto total, seguido
del gasto en periadicos sin suscripcidn el 44,4%, revistas con un 3,6% y suscripciones con un 2.2% siendo este dltimo el de menor
importancia relativa (Grafico 3.4).

Grafico 3.4. Costa Rica: composician del gasto total anual segin tipo de publicacian, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Al analizar el gasto per cépita en publicaciones tanto a nivel pais como a |a luz de las variables sociodemograficas, como sexo, grupos de
edad y nivel de instruccidn, se logran apreciar caracteristicas especificas que realizan las personas en cuanto al gasto en cultura para
este grupo particular. El gasto per capita anual a nivel pais en publicaciones es de ¢18 04a.

Por su parte el gasto por sexo se tiene que los hombres poseen un gasto per cépita mayor que las mujeres, siendo este un 2,4% superior
(Grafico 3.0). Por grupos de edad, nuevamente el grupo de 36 a 49 afios, es el que presenta un gasto per capita anual superior (625 301),

seguido por el grupo de 50 a 64 afios (£24 826).

Ambos indicadores son similares, no obstante, el primer grupo representa $4.6% del gasto total, en tanto el sequndo 25.2%. Del total
de poblacian, el primer grupo representa 38.7% y el sequndo 22.2%.

Lrafico 3.0. Costa Rica: gasto per cépita anual en publicaciones seqin sexo, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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En lo que respecta al gasto por nivel de instruccian, el grupo con mayor nivel de educativo es el que realiza el mayor gasto per cépita.
Este grupo posee un gasto per cépita anual que supera al grupo sin ningin tipo de instruccian en més de doce veces.

Asimismo, en cuanto a la representatividad en el gasto total, el grupo de mayor nivel de instruccion realiza el al.1% del gasto total,
mientras que el grupo de menor instruccian representa el [,7%. Se muestra asi una marcada brecha, la cual en su mayor parte se
puede explicar por |a disponibilidad de ingresos de cada grupo, ello en el sentido de que, a mayor grado de instruccicn, existe un mayor
gasto en publicaciones.

Al analizar el gasto, por region de planificacian y zona, sigue siendo la regian Central la que muestra el mayor gasto per cépita anual. En
el gasto total, esta representa 78,7%, sequido de |a region Chorotega y la Huetar Norte con 5,3%, la Huetar Caribe con 9,1%. Los dltimos
lugares corresponden a la regian Pacifico Central con 3.2% y |a Brunca 2.4% (Grafico 3.6).

Grafico 3.B. Costa Rica: gasto per cépita anual en publicaciones seqin regidn y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Lo anterior evidencia que existen diferencias entre la region Central y el resto de las regiones que. tal como se abordd en secciones
anteriores, se explica por una mayor disponibilidad de servicios y demanda en esta regian, asi como el hecho de ser |a que concentra el
mayor nivel poblacional y los segmentos de poblacian con mayores ingresos.

Aunado a |o anterior y en estrecha relacin, se explica el comportamiento por zonas. La zona urbana es la que reporta el mayor gasto
per capita anual alrededor de ¢22 000, que visto en cantidad de veces supera el gasto per capita de |a zona rural en aproximadamente
tres veces.

3.3. Asistencia a espacios culturales

El gasto total anual en espacios culturales es superior a los $12 000 millones, el cual esta compuesto por los rubros de parques y otros
con un gasto total anual de méas de ¢8000 millones siendo este el méas representativo. Sequido del gasto por entradas a museos con mas
de ¢3000 millones y finalmente el gasto en productos de museos el cual fue de mas de $600 millones (Grafico 3.7.)
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Grafico 3.7. Costa Rica: composicidn del gasto total anual por asistencia a espacios culturales segin tipo de gasto, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

El gasto per cépita anual por asistencia a espacios culturales en el 2016 fue de $3092. Al analizar el segmento por sexo, se observa que
el gasto para los hombres (¢3611) supera en un 40,6% al realizado por las mujeres (¢2367).

Ahora bien, al analizar el gasto per capita anual por grupos de edad, se tiene que el grupo con mayor erogacian es el de 36 a 49 afios
(¢4571). sequido del grupo de I8 a 34 afios ($3183). Por su parte, los grupos que registran un gasto per cépita anual menor son el grupo
de o0 a 64 (¢2928), el grupo de B3 y mas afios (¢1700) y, en dltimo lugar, el de 12 a |7 afios (¢1358). Cabe sedalar que los grupos con

mayor gasto per capita representan en conjunto 72, 6% del gasto total y B0, 9% de la poblacicn total de 12 afios y més, siendo asi estos
los mas representativos (Grafico 3.8).

Grafico 3.8. Costa Rica: gasto per capita anual por asistencia a espacios culturales segin rango de edad, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.
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Por nivel de instruccicn, se evidencia nuevamente que es el grupo con educacisn superior quien realiza un mayor gasto per cépita en
espacios culturales siendo este de £7958. Ademas, a mayor nivel educativo esta aparejado un mayor nivel de gasto per cépita, por lo
que el grupo con secundaria es el segundo en cuanto a importancia del gasto per cépita, siendo este de ¢2901. En tercer lugar, se ubica
el grupo que solo cuenta con educacian primaria y, en dltimo lugar, el grupo sin nivel de instruccian.

En lo que respecta a |a distribucidn del gasto per cépita anual por region y zona, si bien sigue siendo |a regian Central y la zona urbana
quienes registran un mayor gasto, es posible observar que, al existir una mayor diversidad de espacios culturales, las brechas de asis-
tencia a este tipo de lugares y |a realizacion de gasto en los mismos sean menos marcadas por regidn geogréafica (Grafico 3.8).

Grafico 3.9. Costa Rica: gasto per cépita anual por asistencia a espacios culturales segin regian y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

Al analizar el gasto per capita anual por regiones, |a region Central es la que registra el mayor indicador con ¢4091 y representa el
63.8% de |a poblacidn total de 2 afios y mas. En los indicadores de la regidn Central, con las restantes regiones, se observa que el gasto
es muy superior, siendo hasta casi cuatro veces mas (3,7) respecto al gasto de la region Chorotega (¢1096), |a cual posee el menor gasto
per capita. [gualmente, as otras regiones reportan un gasto per capita similar el cual no supera los ¢1650.

Por zonas, |a urbana supera 3.0 veces el gasto per capita de |a rural. Es importante destacar que la primera abarca 73.4% de |a
poblacian total de |2 afios y més.

3.4. Asistencia a actividades culturales

La asistencia a actividades culturales presenta los gastos totales en compra de artesanias con un gasto total anual de mas de ¢l 000
millones, compra de pinturas con alrededor de ¢3000 millones y entradas a artes escénicas con un gasto total de mas de 7000 de
millones, siendo el gasto total anual de esta seccidn de mas de ¢ 28 000 millones (Grafico 3.10)
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Grafico 3.10. Costa Rica: composician del gasto total anual en asistencia a espacios culturales segin tipo de gasto, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

El gasto per cépita anual en actividades culturales fue de 6372, cifra que debe ser interpretada con reserva, ello en el sentido que no
necesariamente debe confundirse con un limitado consumo de |os bienes y servicios descritos.

Es importante advertir que, parte de |os espacios culturales incluidos en la encuesta, pueden constituirse u operar sin animo de lucro,
con |a misidn, ya sea de proteger el patrimonio cultural y natural con fines de estudio, disfrute o educacian por parte de los visitantes.

De acuerdo con las variables sociodemogréficas, se tiene que el gasto per cépita que realizan las mujeres (67402) en actividades
culturales supera en 14,7% al gasto de los hombres ($6436) (Grafico 3.11).

Grafico 3.1, Costa Rica: gasto per cépita anual por asistencia a actividades culturales segin sexo

P,

Por otra parte, respecto a los grupos de edad, se constata que el mayor gasto per cépita lo realiza el grupo de 36 a 49 afios, mismo que
representa en el gasto total 39,0% con una poblacian del 22,1% del total. £l segundo grupo de edad, en funcidn del gasto per cépita anual
es el de ol a B4 afios, este representa 20,4% en el gasto total y un 8,0% de |a poblacidn de 12 afios y més.

Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

El grupo de 18 a 35 afios ocupa el tercer lugar a nivel de gasto per capita anual, no obstante, a nivel del gasto total representa el 30.0% y
en la poblacian de |2 afios y mas el 38,7%, superando asi a los dos grupos anteriores en ambos rubros, sobre todo en cuanto a poblacian,
siendo ello lo que explica su menor gasto per cépita.
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Los grupos de 12 a |7 afios y de 65 afios y mas, son los menos representativos tanto a nivel de gasto per cépita como a nivel de poblacian
y gasto total.

En cuanto al gasto per capita efectuado por nivel de instruccian, el grupo con educacian superior, nuevamente es el que presenta los
mayores indicadores, tanto a nivel de gasto total (63,31%) como a nivel per capita anual, siendo esta de ¢2101l. Con los indicadores
citados, ese grupo supera al promedio de |os restantes en aproximadamente 2,9 veces, con un gasto per capita anual de $7198. Asimisma,
en esta seccion de gasto se presenta la misma relacidan positiva que en los subgrupos analizados.

Al analizar ese indicador, segtn regidn, se aprecian diferencias principalmente entre las restantes regiones con respecto a la regidn
Central (¢9457), que es la que registra el mayor nivel de gasto. Esa diferencia puede ser hasta trece veces superior respecto a la

regian Pacifico Central, que es la que posee el menor gasto per cépita anual. Las demés zonas presentan un gasto per cépita con poca
variabilidad entre si (Grafico 3.12) .

Grafico 3.12. Costa Rica: gasto per capita anual por asistencia a actividades culturales segin regidn y zona. 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

De igual forma, visto el gasto per cépita por zona, se mantiene el marcado comportamiento entre la zona urbana y rural, puesto que esta
primera reporta un gasto per cépita hasta 4,17 veces superior respecto a la sequnda.

3.9. Practicas culturales
A nivel de gasto en productos para la realizacion de las practicas culturales y gasto en cursos, clases o talleres para realizar dichas

practicas. Partiendo de la delimitacian del gasto indicada, se tiene que el gasto total en practicas culturales es de mas de $38 000
millones.
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Grafico 3.13. Costa Rica: composicion del gasto total anual por la realizacian de practicas culturales segin tipo de practica, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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Segin la composicion de gasto total anual para |a realizacion de practicas culturales la mayor participacion se concentra en realizar
tejidos u otras (24.7%) seguido de tocar instrumentos (17.1%) y pintar (16.7%) (Grafico 3.13).

Por otra parte, el gasto per capita anual por realizacion de practicas culturales a nivel pais fue de $9654. Visto por sexo, se observa que
las mujeres gastan en promedio $9792, lo cual es ligeramente superior respecto grupo masculino en dichos productos ($3518).

Asimismo, por grupos de edad, se muestra que son los grupos de 36 a 43 y el de o0 a B4 quienes presentan el mayor nivel de gasto per
capita anual. El grupo de menor edad realiza el menor nivel de gasto per cépita anual, sequido por |as personas que se ubican en el grupo
de mayor edad.

Cabe sefalar que estos niveles de gasto pueden no necesariamente estar asociados a consumo por grupos de edad, si bien el grupo de
menor edad reporta el nivel de gasto per capita mas bajo, puede deberse a que el gasto efectivo esté siendo cubierto por el o |a jefe de
hogar como generadores de ingreso, quienes, por o general, son parte de la poblacian econdmicamente activa.

En cuanto al gasto per capita por nivel de instruccidn, se presenta el mismo fendmeno de desigualdad asociado a la cantidad de afios en
educacidn. El grupo con nivel educativo superior registra el mayor gasto per cépita anual (622 738), cuyo peso en el gasto total es de

48,7% con una poblacion que abarca 20,7% del total de personas de |2 aiios y més (Grafico 3.14).

Grafico 3.14. Costa Rica: gasto per céapita anual en |a realizacion de practicas culturales, seqan nivel de instruccion, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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Si bien los grupos de primaria y secundaria, a nivel de poblacidn, son los mas representativos con 36.0% y 39.5%. en lo que respecta al
gasto total solo representan 19,9% y 30.8% respectivamente. El grupo sin instruccion presenta tanto el menor nivel de gasto total 0,6%
como per cépita, con ¢1732, cuenta con una representacian poblacional de 3.4%.

Si aceptablemente para este subgrupo de gasto siguen mostrandose brechas entre regiones y zonas, las mismas son menores en
practicas culturales respecto a otros tipos, ejemplo de ello es que |a region Central (¢12 343) como mayor representante del gasto
supera en 0.6 veces a |a region Pacifica (¢2181) la cual es |a de menor gasto per capita. Las demés regiones presentan un gasto menos
variable entre si (Grafico 3.19).

Gréafico 3.15. Costa Rica: gasto anual per cépita en practicas culturales segdn regian y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.

En concordancia con |o anterior, estd el comportamiento que presentan las zonas, en las que la urbana supera en 3.4 veces a |a zona
rural.

3.6. Formacidn artistica (No formal)

El gasto per capita anual para las personas de |2 afios y mas fue de ¢7282. Dentro de esa formacitn artistica, los principales cursos
por |os cuales se realizaron gastos fueron los cursos de diseio, tales como disefio grafico, publicitario, de modas, de interiores, entre
otros, con una participacion de 22,6%. Los cursos de costura u otras manualidades representaron 17,0% dentro de este grupo de gasto,
sequido del gasto en cursos de pintura y cursos de cocina o reposteria, ambos con una participacian de 12,3% en el total de gasto del
grupo bajo analisis (Grafico 3.16).
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Grafico 3.16. Costa Rica: composicion del gasto total anual en formacian artistica, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

El gasto medio, segan sexo, muestra que las mujeres tienen una mayor preferencia por el gasto asociado a este tipo de cursos, al
realizar erogaciones |63 veces mayores a las de los hombres. En tanto, por grupos de edad el mayor gasto medio se presenta en el
grupo poblacional de 36 a 43 afios con $9333, sequido por los grupos de 18 a 35 y ol a b4 afios. Consecuentemente, las personas de
menor edad y los adultos mayores son quienes reportan el menor gasto per cépita anual (Grafico 3.17).

Grafico 3.7, Costa Rica: gasto per cépita anual en formacicn artistica segin rango de edad, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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Si afirmativamente el grupo de menor edad reporta uno de los niveles per capita mas bajos. puede deberse a que el gasto efectivo esta
siendo cubierto por las jefaturas de hogar. En virtud de |o anterior, estos niveles de gasto no necesariamente pueden estar asociados
al consumo por grupos de edad.

Existe una desigualdad del gasto per capita anual cuando se observa la distribucian por nivel educativo. Mientras las personas con
educacian universitaria reportaron haber realizado gasto de bolsillo por formacian artistica, de aproximadamente ¢21 452, ese mismo
indicador alcanza solo $3213 para el grupo con educacian secundaria, el cual es el siguiente grupo con mayor gasto per capita anual.

Sin embargo, esto solo representa 24% del indicador mostrado por el primer grupo. Las diferencias son mayores respecto a los grupos
con educacion primaria y sin educacion formal, segin el gasto reportado por dicho concepto.

Estas brechas también quedan de manifiesto en el anélisis por regidn, en donde |a regidn Central mantiene el mayor indicador de gasto
per cépita anual (¢10 104). Por zona geografica el gasto medio en la zona urbana es tres veces mayor al consumo de la zona rural

(Grafico 8.18) .

Grafico 3.18. Costa Rica: gasto per cépita anual en formacitn artistica segin region y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

3.7. Actividades ladicas

A pesar de que la seccidn indagd sobre un amplio rango de componentes asociados a las actividades lidicas, en términos del gasto
realizado, la ENC 2016 consultd por el pago total por los juegos, juguetes u otros articulos para el hogar y personas de otro hogar. Por
o anterior, el gasto se registra de manera agregada para esta seccidn.
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El gasto total promedio per cépita anual, relacionado con actividades lidicas, alcanzd aproximadamente 3440 sin apreciarse diferencias
significativas en el gasto realizado por hombres o mujeres. Estas dltimas presentan un nivel de gasto promedio per cépita levemente
superior al grupo masculino ($9585 y ¢9295 respectivamente).

En relacidn con el gasto efectuado, seqin la desagregacion propuesta para diferentes variables sociodemogréficas, concretamente,
grupos de edad y nivel de instruccitn, queda de manifiesto que el mayor gasto per capita anual se presenta en el grupo de 18 a 30 afios

(¢13 573). seguido por el grupo de 36 a 49 afios (¢10 227) (Grafico 3.19).

Grafico 3.19. Costa Rica: gasto per cépita anual en actividades lidicas segin grupos de edad, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Por nivel de instruccian, se mantiene el patran de comportamiento en el que, a mayor nivel educativo, mayor es el gasto per cépita anual
reportado por las personas de 12 afios y mas. En este caso, el gasto de las personas con educacion superior (613 974) es 3.8 veces mayor
respecto al mismo indicador del grupo sin ningin tipo de educacian formal ($1624).

No obstante, la desagregacicn realizada a través de |as variables en cuestion permite inferir que este gasto podria no estar directamente
asociado al uso y preferencia de |a poblacion de 12 afios y mas.

De la misma forma, en términos etarios, se logra concluir que, conforme aumenta |a edad, disminuye el porcentaje de personas que
realizan alguna actividad ludica, lo cual es opuesto al comportamiento mostrado en el gasto realizado. Esto es congruente pues, por
el tipo de productos, las personas en edades comprendidas entre los 8 y 49 afios son quienes tienen a su cargo |a responsabilidad y

potestad sobre las personas menores de edad y por ende el gasto de consumo de esos grupos etarios en bienes que, mayoritariamente
son consumidas por esos grupos (Grafico 3.20).
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Grafico 3.20. Costa Rica: gasto per cépita anual en actividades |idicas segin regidn y zona, 2016
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Fuente: INEC. (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 201B.

Por regian y zona se aprecia variabilidad en el indicador en cuestidn, al destacar el mayor gasto realizado en |a regian Central y un mayor
nivel de gasto per capita anual en la zona urbana (2| veces respecto a la rural).
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Analisis comparativo

entre la ENG 2013 y
la ENG 2016

las encuestas de consumo cultural, en términos generales, tienen una
gran relevancia, ya que permiten generar informacion fundamental para
la elaboracian de politicas culturales, o bien, la comprensian de fendmenos
asociados al ambito cultural, asi como del monitoreo y evaluacian de las
iniciativas que se puedan implementar en la materia. Sin embargo, aiin y cuando
en cada encuesta puedan plantearse objetivos similares, estas tienen su diversidad y particularidades en el estudio del gasto, acceso y
consumo de bienes y servicios culturales.

La Encuesta Nacional de Cultura 2013 (204) plantea, como objetivo general, producir informacicn estadistica relacionada con diversos
aspectos del sector cultural costarricense, para la toma de decisiones en los &mbitos pablico y privado.

En el caso de la ENC 2016 (2017a) se esbozd, como objetivo general, proveer a la sociedad de informacian estadistica sobre diversos
aspectos del sector cultural costarricense que facilite la formulacian, sequimiento y evaluacion de politicas pablicas, asi como de
acciones privadas y civiles orientadas hacia su desarrollo.



A continuacian, se presentan los principales aspectos metodoldgicos de la ENC 2013 y la ENC 2016 en una matriz comparativa que redne
aspectos asociados a la ejecucian y disefio, entre otros.

Tabla 4.1. Matriz comparativa de las caracteristicas generales de la ENC 2013 y la ENC 2018

Caracteristica

ENC 2013

ENC 2016

Comparativo

Titulo Encuesta Nacional de Cultura Encuesta Nacional de Cultura @/
Afio 2013 2016 @
Institucion Encargada | Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ) Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ) @/

Realizada por

El Ministerio de Cultura y Juventud en alianza con
el Programa de Estado de |a Nacidn del Consejo
Nacional de Rectores con el apoyo del Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos; cooperacitn
financiera del Gobierno de Espafia a través de
AECID y cooperacidn técnica del Departamento
Administrativa  Nacional de Estadistica de
Colombia.

El Instituto Nacional de Estadistica y
Censos (INEC). junto con el Ministerio

de Cultura y Juventud (MCJ).

Universo y poblacitn
de estudio:

Se selecciond una muestra probabilistica y
representativa de la poblacion de o afios en
adelante costarricense y extranjera, residente
habitual de viviendas individuales ocupadas a
mediados de 2013. En cada vivienda de la muestra,
Se entrevistd a todas las personas con las edades
de interés. Las entrevistas a personas de |2 afios
y més se realizaron personalmente.

En el caso de las nifias y nifios entre 9 y Il afios
|a informacian fue proporcionada por el padre, la
madre o la persona encargada y se procurd que
|as y los menores estuvieran presentes.

La poblacian investigada esta definida
como el conjunto de todas |as viviendas
individuales ocupadas y sus ocupantes
residentes habituales en edades entre
a y Il afios, asi como en edades de |2
afios y més, tanto del &rea urbana
como del &rea rural de Costa Rica.
Se excluye del estudio a la poblacitn
residente en las viviendas colectivas
(hoteles, hospitales, asilos, cérceles,
conventos, residencias colectivas para
estudiantes y trabajadores).

Marco muestral

Para determinar la muestra se utilizd el Marco
Muestral de Viviendas construido a partir de la
informacicn del X Censo Nacional de Poblacion

y VI de Vivienda realizado en el 2011 por el INEC.

Para determinar la muestra se
utilizd el Marco Muestral de Viviendas
construido a partir de la informacidn
del X Censo Nacional de Poblacian, VI
Censo de Vivienda del 2011 y la Encuesta
Nacional de Hogares 2010.
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Caracteristica

Dominios de estudio

ENC 2013

Dentro de las prioridades de la encuesta destaca
que la muestra proporciona estimaciones confiables
de las principales variables de estudio en el dmbito
nacional. No obstante, también considera de interés
la obtencion de estimaciones desagregadas en
ambitos geograficos menores, segin zona de
residencia y regiones del pais. Por su parte. la
zona se delimita en urbana y rural, siguiendo la
division del territorio nacional establecida por el
INEC. y las regiones consideran la division oficial
del Ministerio de Planificacion Nacional y Politica
Econdmica (MIDEPLAN). En cuanto las caracteristicas
poblacionales se generan estimaciones por sexo,
edad, educacion y nivel socioecondmico de las
PErSONas.

ENC 2016

En los principales indicadores de la
ENC 2016, el disefio muestral considera
como dominios de estudio el nivel
nacional, las zonas urbana y rural, y
|as seis regiones de planificacian.

El disefio muestral permite obtener
resultados para otras subpoblaciones
de interés, por ejemplo, sexo vy
grupos de edad. Sin embargo, el
nivel de desagregacion dependera
fundamentalmente de la precisidn y del
tamafio de muestra obtenidos en dicho
nivel.

Comparativo

Diseio de la
muestra

El tamafio de la muestra se obtuvo con base en el
Madulo de Cultura que el MCJ y el INEC aplicaron
en la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO) 2012.
Utilizando como variable de anlisis el “porcentaje
de hogares en los que al menos una persona
asistio a alguna actividad cultural”, para ello se
realizaron los calculos que proporcionaron una
muestra compleja de 209 Unidades Primarias de
Muestreo (UPM), para seleccionar en cada una
de ellas un blogue o compacto de 15 viviendas
individuales ocupadas, lo cual equivale a 3135
viviendas en la muestra nacional. De manera
que se llevd a cabo un esquema de seleccidn de
viviendas basado en un muestreo estratificado
y bietapico de UPM, mediante la aplicacian de
Probabilidad Proporcional al Tamafio (PPT) en los
estratos y seleccian sistematica de las UPM.

Corresponde a un disefio probabilistico
de éreas, estratificado y de tres
etapas: de dreas porque las unidades
de muestreo son dreas geograficas o
UPM (unidades primarias de muestren)
y las probabilidades de seleccion de
las viviendas estan asociadas a estas
UPM: estratificado porque, para la
distribucian y seleccion de la muestra,
se definieron los estratos de interés; y
de tres etapas porque en una primera
etapa se escogieron las UPM, en una
sequnda las viviendas o unidades
secundarias de muestreo (USM) dentro
de las UPM elegidas en |a primera etapa,
y Bn una tercera etapa se selecciond
una persona de 12 afios y més, y una
persona de 0 a |l afios dentro de cada
vivienda seleccionada.

Tamario de la
muestra

Se realizaron entrevistas en 2792 viviendas y se
completd informacian para 7242 personas de 9
afios en adelante.

Se realizaron entrevistas en G276
viviendas. En una tercera etapa de
muestren, se eligio a una persona de |2
afios y méas y una de 0 a Il afios, para un
tamafio de muestra esperado de 8033
personas.

Realizada por

Se realizaron entrevistas en 2792 viviendas y se
completd informacidn para 7242 personas de o
afios en adelante.

Se realizaron entrevistas en G276
viviendas. En una tercera etapa de
muestreo se eligid a una persona de 12
afios y méas y una de 0 a Il afios, para un
tamafio de muestra esperado de 8033
personas.

Fuentes: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016.
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Ambas encuestas son iniciativas del Ministerio de Cultura y Juventud. el cual participa tanto en los disefios muestrales y metodoldgicos
como en el trabajo de campo a través de convenios y cooperacidn de diferentes instituciones.

Ambas encuestas cuentan con prequntas dirigidas a indagar sobre el gasto de diversas disciplinas artisticas y la asistencia a diferentes
espacios y eventos culturales.

De igual forma, ambos instrumentos son aplicados a personas de |2 afios y mas. y consideran un apartado especial para nifios de o a |l
anos.

En el caso del trabajo de campo, la ENC 2013 se lleva a cabo en los meses de noviembre (finales) y diciembre de 2013, asi como en
enero y febrero de 2014. Por su parte, en la ENC 2016 este se realizd del I8 de octubre al 14 de diciembre de 2016, lo que permitia que la
informacidn se recolectara simultaneamente en todo el territorio nacional.

Composicidn del gasto

En el Diagrama 4.! se identifica que, en términos de la compilacidn, tanto de indole de habitos y préacticas culturales, como de gasto
en bienes y servicios culturales, ambas encuestas se encuentran estructuradas en secciones de gasto, con el fin de recopilar la
informacidn de interés.

En el caso concreto de la ENC 2013, la propuesta que permite hacer operativa la medician de la cultura incluyd el estudio de los sectores
y subsectores del campo cultural establecidos en Cuentas Satélite. Manual metodolagico para su implementacian en Latinoamérica, del
Convenio Andrés Bello (CAR, 2009), que sirvid como base para delimitar |as secciones de gasto y sus respectivas preguntas.d Diagrama

Diagrama 4.|: secciones de gasto contenidas en las ENC 2013 y ENC 2016

“Audiovisuales - Audiovisuales y misica

‘Publicaciones Aublicas
‘Asistencia a especios y eventos - TUOICECIONES
culturales ‘Asistencia a especios culturales
A IWWALIRAN -Asistencia a presentaciones y activi- ENG 2010 ‘Asistencia a actividades culturales
dades E”lt“m,lE_S ‘Asistencia a practicas culturales
‘Formacidn artistica ‘Formacidn artistica
Practicas culturales

‘Actividades lidicas

Dispositivos tecnoldgicos e o
Dispositivos tecnoldgicos e Internet

‘Actividades ludicas o de juego

* Las secciones presentadas corresponden a aquellas que contaban con preguntas
relacionadas con gasto en cultura, aguellas que no consultaban sobre dicho topico no han
sido consideradas.

Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

Asimismo, al ser ENC 2016 un ejercicio de continuidad de la aplicacian de la ENC 2013, la cual persigue objetivos relativamente similares,
se definieron, de igual forma, secciones de gasto que dieran cuenta sobre los usos y preferencias de la poblacion en cuanto a productos,
actividades y espacios culturales, asi como formacian cultural, practicas culturales y accesibilidad a |a oferta cultural disponible en el
pais.
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Grafico 4.1 Costa Rica: composician del gasto total en bienes y servicios culturales segin secciones por cada encuesta
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Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

En términos generales, al analizar la composician relativa del gasto de la poblacian de 12 afios y més, segin secciones de gasto, queda
de manifiesto |a existencia de un cambio en la composicion relativa. Tal y como se indico, esto puede obedecer ya sea a cambios en la
propuesta metodoldgica o bien a variaciones en los patrones culturales de |a poblacion costarricense.

Asi las cosas, en términos relativos, el gasto asociado a la seccian de dispositivos tecnolagicos e Internet cobra mayor participacicn.
Por otra parte, en orden jerarquico, los grupos de audiovisuales y publicaciones continian siendo los siguientes en importancia relativa.
No obstante, se identifica una leve disminucian en cuanto a la participacion porcentual de la seccian de publicaciones dentro del total
de gasto, la cual pasa de representar 10,3% en la ENC 2013 a 8,5% en la ENC 201G, esto a nivel nacional. En el caso de |a seccidn de
audiovisuales, esta pasa de representar 3% en la ENC 2013 a 11.4% en la ENC 2016. Entre las tres secciones anteriormente detalladas,

se concentra el 76,2% del gasto total de la ENC 2013 y el 82.9% en la ENC 2016 (Grafico 4.1.).

En virtud de |o anterior, salvo el nivel de gasto de la seccidn de asistencia a practicas culturales, las restantes secciones de gasto
mostraron una reduccion en su participacion porcentual. Como se expondré mas adelante, existen exclusiones en algunos grupos de
gasto que explican esa reduccian, o cual podria justificarse mediante las condiciones de acceso que tienen las personas en los diversos
ambitos culturales en los periodos bajo estudio.
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Grafico 4.2. Costa Rica: composicidn del gasto total en bienes y servicios culturales por secciones de gasto seqan regidn y encuesta
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Al observar la composician relativa del gasto de ambas encuestas por regidn, prevalece, para todas las regiones, la mayor participacian
del gasto por dispositivos tecnoldgicos e Internet, asociado, en este caso, a las erogaciones por servicio de telefonia celular (Grafico 4.2.).

Sin embargo, con excepcidn de la region Huetar Atlantica, en todas las restantes el crecimiento de la participacidn relativa del gasto en el
periodo, relacionado a este concepto, se incrementd més que en la region Central.

Con todo ello y salvaguardando las consideraciones comparativas entre ambos instrumentos de medicidn, en el periodo comprendido entre
|a aplicacion de las encuestas se refleja que los hogares costarricenses, a lo largo del territorio nacional y con independencia de los criterios
de regionalizacian que se conocen en la actualidad, han volcado, en mayor medida, sus erogaciones de gasto cultural, en un término alto, al
consumo de |a cultura digital, por encima de bienes y servicios del &mbito netamente cultural.

Consecuentemente, en el periodo existe una reduccin en |a participacian de los niveles de gasto destinado a los restantes bienes y servicios
culturales capturados en las otras secciones de gasto consultadas. Como se indicd anteriormente. a nivel pais, los gastos asociados a
bienes y servicios de las secciones de audiovisuales y publicaciones se compensan entre si, al ganar el primero 2.0 puntos porcentuales
de participacin en la estructura del total de gasto y el sequndo, reducir su participacian en una cuantia similar (-2.4 puntos porcentuales).

Segin se aprecia, no existe un comportamiento generalizado en el cambio de los gustos y preferencias de los patrones de consumao por
regian, mas alla del incremento en el gasto por servicios tecnoldgicos e Internet. De la misma forma, se valora una reduccion generalizada en
el grupo de gasto concerniente a la asistencia a espacios culturales; sin embargo, se deben tener presente las consideraciones metodoldgicas
y la captura de informacicn que se incluyd en cada seccion de gasto para una u otra encuesta.

Por otra parte, al abordar la composicicn relativa del gasto, segin nivel de instruccion, més alla de los principales cambios identificados
tanto a nivel pais como por regidn, relativas a la recomposicion que se aprecia entre las secciones de publicaciones y audiovisuales, no se
evalian cambios importantes en |a distribucion relativa del gasto por bienes y servicios culturales de la ENC 2013 a la ENC 2016 (Grafico 4.3.) .

Cabe destacar que el grupo sin ningin nivel de instruccin formal vio reducida la participacian del gasto de dispositivos tecnolagicos e
Internet del 87% en la ENC 2013 al 73% en la ENC 2016. Aunque en términos poblacionales este grupo no es tan representativo en cantidad de
personas, estd conformado, por [o general, por una poblacian de bajos ingresos econamicos. Por ende, esa reduccidn lleva a que este grupo
haya visto incrementada la proporcion de gasto destinada a bienes y servicios de las secciones de audiovisuales, publicaciones y practicas
culturales.

Lo anterior puede ser efecto de la reduccidn que, en promedio, se ha presentado en el precio de las telecomunicaciones, concretamente en
el servicio de telefonia celular y acceso a Internet !

Contrario al comportamiento relativo del gasto por servicio de telefonia celular en el grupo sin ningdn nivel de instruccian, en los grupos
poblacionales con educacidn primaria, secundaria y superior, este rubro incrementa su participacidn. Sin embargo, es en el grupo de
personas con educacion universitaria donde se presenta el menor incremento (6.2 puntos porcentuales).

"EIPC (indice de precios al consumidor) asociado al grupo de consumo de comunicaciones ha presentado una variacidn promedio interanual de -0,942
en 2016 y de -0.94 en 2013. En la variacian promedio del periodo 2013 - 2016 mostrada en el IPC enlazado base junio 2015 se deben considerar tanto los
aspectos metodolagicos, ponderacian y cantidad de articulos incluidos en las canastas base junio 2016 y base junio 2015,
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Grafico 4.3. Costa Rica: composicion del gasto total en bienes y servicios culturales por encuesta segin nivel de instruccian, secciones de gasto
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Comparativo del gasto cultural segin secciones

Del analisis realizado entre la ENC 2013 y la ENC 2016, se observa que existen diferencias para algunas de las secciones de gasto. Entre
|as encontradas destacan:

sfn la ENC 2016 se reclasificaron algunas variables en otras secciones de gasto de consumo de bienes y servicios culturales respecto

ala ENC 2013.

=Se presentd una disminucidn o integracion de algunas variables en las secciones de gasto de consumo, es decir en |a ENC 2016 no se
captaron ciertas variables de gasto que si fueron registradas en la ENC 2013; o bien, algunas variables fueron integradas a una variable
general.

Dado lo anterior, se procede a realizar el analisis comparativo sobre las secciones que presentan las mismas variables. No obstante,
en las que existe alguna diferencia, esta se identifica y se pasa a sefialar si se encuentra en otra seccian de gasto de consumo o bien si

no fue medida en la ENC 2016.

De forma general, en la ENC 2016 no se midieron las variables relacionadas con fiestas patronales provinciales, (por ejemplo, fiestas
civicas de Zapote, Palmares, carnavales provinciales, entre otros).

(tro cambio relevante es el traslado de |a variable de gasto por entradas a conciertos, la cual, en la ENC 2013, se ubica en la seccian de
actividades culturales, mientras que, en la ENC 2016, se encuentra en |a seccian de audiovisuales.

En relacian con las variables correspondientes a entradas de actividades de fotografia, dibujo, grabado, pintura, escultura o artes
graficas y entradas a lugares con venta de artesanias que, en la ENC 2013, se ubicaron en la seccidn de actividades culturales, estas se
trasladaron a |a seccidn de espacios culturales en la ENC 2016.

Audiovisuales

Desde un punto de vista de composicidn relativa de las variables que conforman esta seccidn de gasto, existe una diferencia tanto en la
cantidad de variables, medidas en la ENC 2013, respecto a las consideradas en la ENC 2016, asi como en el peso de cada una de ellas en
el gasto de la seccidn.

Mientras que para |a primera encuesta se midid un total de cinco variables (excluida la variable de entradas donadas al cine). para la
segunda encuesta se incrementd la determinacidn de variables a un total de once. Asimismo, el aumento obedece a que se realizd una
desagregacidn de variables que se consultaron en forma agrupada en la ENC 2013, asi como a la inclusidn de servicios que han cobrado
mayor importancia dado el avance tecnoldgico, tal es el caso de |a televisian por suscripcian a través de streaming (flujo) multimedia y
por Internet (Netflix, YouTube, etc.)

En esa misma linea, las variables adicionales, incluidas en la ENC 2016, se enfocaron a consultar el gasto por |os siguientes rubros:
= alquiler de videos,

= suscripcidn TV,

= series o peliculas,

= alquiler de videojuegos,

= suscripcidn a videojuegos,

= suscripcidn por misica en linea y

= entradas a conciertos

ab



Ahora bien, en |o que respecta al comportamiento de las variables que componen el gasto en audiovisuales, el rubro de entradas al cine
sigue siendo el que presenta mayor importancia en ambas encuestas, al representar una baja para la ENC 2016 al pasar de 40.2% a

36.8%.

Por su parte, el gasto por la compra de videojuegos se incluyd en |a presente seccion de gasto tanto en la ENC 2003 coma en la ENC 2016,
y su participacion porcentual dentro de la seccidn pasa de 22.2% en 2013 a 6.8% en 2016 (Grafico 4.4.).

Gréafico 4.4 composician del gasto en bienes y servicios culturales de la seccion de audiovisuales por encuesta segin variables
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Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (20(7a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

Siguiendo el gréfico anterior, en lo que respecta a los restantes rubros de gasto, se denota que la mayoria de variables fueron medidas
de forma diferente, puesto que en la ENC 2016 se trabajd con una mayor desagregacion y se incluyeron nuevos rubros (como los de
suscripciones) que en la ENC 2013 no formaron parte de |a seccion de gastos en audiovisuales.

Por otra parte, en la ENC 2016 se incluyd el rubro de entradas a conciertos, que en la ENC 2013 pertenecia a |a seccidn de asistencia a
actividades culturales.

Una variable que llama la atencicn, debido a |a importancia de su participacian relativa para el 2016, es el gasto por suscripcidn a TV,
series o peliculas, que en la ENC 2016 se ubica como el sequndo componente del gasto con mayor importancia. Lo anterior puede ser
producto del cambio tecnoldgico, propio de este tipo de servicios que permite a los consumidores acceder a nuevos servicios, tales
como Netflix, HBO, YouTube y otras plataformas por suscripcian. En ese sentido, una de |as variables que puede explicar el crecimiento
de esos servicios es que, a |a fecha, el pais cuenta con mayores velocidades del servicio de Internet. Lo anterior permite, cada vez mas,
que este tipo de servicios presenten un mayor alcance y uso.

Publicaciones

En cuanto a la seccian de publicaciones, se observa que los rubros en ambas encuestas son similares, asi como |a participacian relativa
de cada uno de ellos en esta seccidn de gasto.

No obstante, existe un tnico rubro adicional en la ENC 2016 respecto a la ENC 2013, el cual corresponde a publicaciones que presenta
una baja participacian relativa dentro de la seccicn, a saber 2.2% (Grafico 4.9.).
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Grafico 4.0 Costa Rica: composician relativa del gasto en bienes y servicios culturales de la seccian de publicaciones por encuesta segan variables
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Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

Asistencia a Espacios Culturales

Esta seccion de gasto es |a que presenta mayores diferencias, en cuanto a la cantidad de los rubros medidos en cada una de las
encuestas. Como se menciond previamente, para la ENC 2013 se integraron las secciones correspondientes a gasto por asistencia y
compra de productos en museos y galerias de arte con |a seccian de espacios culturales, ello con el objetivo de hacerla comparable
con la seccidn de la ENC 2016 referente a espacios culturales. Lo anterior, bajo el criterio de que |as variables con un mayor gasto
relacionadas fueron clasificadas en esta seccidn, concretamente en el caso de la ENC 201B.

Cabe sefialar que otro de los cambios representativos es que, en la ENC 2013, los rubros de entradas a funciones de titeres, cuenta
cuentos o circos y entradas a ferias o presentaciones de libros, tertulias o narraciones fueron clasificados en la seccion de espacios
culturales; mientras que, en la ENC 2016, se ubican en la seccin de actividades culturales consultadas en la variable entradas a artes
ESCENICas.

Grafico 4.6 Costa Rica: composicion relativa del gasto por asistencia a espacios culturales por encuesta seqin variables
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En el Grafico 4.6 se observa que, en la ENC 2013, se midia. en forma desagregada, |as variables de gasto asociado a festivales, fiestas
patronales y presentaciones mas populares; mientras que la ENC 2016 no capturd el gasto sobre dichos rubraos.

No obstante, al enfocarse sobre los rubros que fueron medidos en ambas encuestas, destaca que |a variable de mayor importancia
relativa corresponde a entradas a parques y otros, sequida por entradas a museos, la cual, en la ENC 2016, registra un considerable
crecimiento en su participacion. Finalmente, el gasto en productos de museos también muestra una mayor participacian en la ENC 2016.

Asistencia a actividades culturales

De manera similar, esta seccidn de gasto refleja una mayor desagregacicn de la informacion de la ENC 2013, respecto a la ENC 2016,
Adicionalmente, en la ENC 2013, el rubro de entradas a conciertos formaba parte de esta seccidn, dicha situacion difiere en la ENC 2016,
puesto que este rubro se ubica en |a seccidn de audiovisuales, lo que explica que sea el rubro més representativo del gasto (46%).

Ahora bien, en |o que respecta a las variables en las que se realizd la medician del gasto, en la presente seccidn para ambas encuestas,
se tiene que el rubro més representativo corresponde a compra de artesanias, la cual cobra importancia en el gasto de |a seccidn en
la ENC 2016 (14,6 puntos porcentuales), sequido del rubro de compra de pinturas y por dltimo el de entradas a artes escénicas, (20.4
puntos porcentuales y 13,4 puntos porcentuales, respectivamente) (brafico 4.7).

Gréafico 4.7. Costa Rica: composicidn relativa del gasto por asistencia a actividades culturales por encuesta segin variables
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Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

Finalmente, los rubros que corresponden a entradas a lugares de ventas de artesanias y entradas a actividades de fotografia, dibujo,
grabado, pintura, escultura o artes graficas, fueron integrados en la seccidn de espacios culturales, como se explica en dicho apartado,
|as cuales no resultan directamente comparables por seccidn.

Asistencia a practicas culturales

En esta seccidn en ambas encuestas se mantuvo |a composician de variables, por lo cual es posible identificar el comportamiento del
gasto y la participacion relativa de |os diferentes componentes.

Entre los rubros de la ENC 2013 con mayor participacion en el gasto se encuentran: productos para tomar fotografias, productos
para elaborar artesanias, productos para pintar u otros y productos para tocar instrumentos. Mientras para la ENC 206 los rubros
mas significativos son: productos para realizar tejidos u otras, productos para tocar instrumentos, productos para pintar u otras y
productos para elaborar artesanias (Grafico 4.8).
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Lrafico 4.8. Costa Rica: composicidn relativa del gasto por asistencia a practicas culturales por encuesta segin variables.

Producto para tocar instrumentos
Productos para canto

Producto componer misica
Productos bailar o danzar
Productos para tomar fotografias
Productos pintas u otros

Producto grabar videos
IENC 2016

IMENC 2013

Producto elaborar programas radio u otros
Producto participacidn teatro u dpera
Productos hacer actividades circo o otros
Producto escribir textos literarios u otros
Productos elaborar artesanias

Productos realizar tejido u otros 247%

00% 50% 100% 150% 200% 250% 30.0%
Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

Lo anterior evidencia un cambio en los gustos y preferencias de las personas en las practicas culturales, ello mediante el gasto
realizado entre una y otra medician. Sin embargo, por las diferencias metodolagicas entre ambas encuestas, asi como por temas de
representatividad en |a desagregacicn de la informacian, lo anterior no es estrictamente concluyente.

Formacidn artistica (no formal)

De igual forma, la mayoria de rubros que componen esta seccion fueron medidos en ambas encuestas. No obstante, para la ENC 2016 no
se realizd la medician de los rubros de talleres o cursos libres y cursos o talleres para otras personas.

Grafico 4.9. Costa Rica: composician relativa del gasto en formacidn artistica (no formal) por encuesta segin variables

Cursos baile o danza

Cursos de canto

Cursos de cocina a reposteria
Cursos de disefio

Cursos de cine, TV u otros

Cursos para instrumento musical
Cursos de teatro u dpera

Cursos de fotogréfia

Cursos de pintura u otros

Cursos de literatura a escritura
Cursos de circo u otros

Cursos de artesanias

Cursos de costura u otros

Cursos o talleres de cursos libres
Cursos o talleres para otras personas

IENC 2016
IENC 2013

23.0%

0 a 10 1 20 28 30
Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016
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Como se visualiza en el grafico anterior, los tres rubros més representativos, en la ENC 2013, corresponden a cursos o talleres para
otras personas, sequidos de cursos de costura u otros y cursos de disefio u otros. Mientras que |a para la ENC 2016, se mantienen los
dos rubros sobre cursos de costura u otros y cursos de disefio, con esto gana importancia, en el gasto, el rubro de curso de pintura u
otros. (en méas de 10 puntos porcentuales).

En lo que respecta a las secciones de gastos relacionadas con actividades |udicas y dispositivos tecnoldgicos e Internet, estas se
conforman solamente por un rubro de gasto. En el dltimo caso, |a seccidn es mas homogénea en su consulta.
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Anexo |

Lasto promedio anual de |a poblacian de |2 afios y mas por seccion de gasto segin variables sociodemograficas

: Asistencia a Asistencia a
EHStntE::FEd'u Audiovisuales Publicaciones espacios actividades
culturales culturales
i ENC 2013 ENC 206 | ENC 2013 ENC 2016 | ENC 2013 ENC 206 | ENC 2013 ENC 2006 | ENC 2013  ENC 2016
Total pafs 248 7373 | 72350 74307 | 78993 em4s | 9sE 3097 | 3% BAW
Sexo
Hombre 277017 235054 | 27648 27578 | 29494 1B.297 12,543 26l 0,848 B.496
Mujer 7509 190.944 6981 20989 | 24457 17790 7.053 2567 9.795 7452
Grupos de edad
De 17 al7 afios 02765  TR.B4B 10.780 10.197 0.702 4815 4,395 1.358 2.247 I
De 18 a 30 afios 306577 238477 | 32808 33024 | 27203 (5.543 13.305 3183 14408 6.402
De 36 a 49 afios 2M074  296.055 77152 34E59 37360 25.301 i0.620 4571 9.566 11037
De ol a B4 afios | 223835 204802 0225 12083 | 30594 24826 5.008 2978 8.595 7802
De b5 a més 83520 99.073 4.354 4891 | 1B232  14ET2 2187 1700 9.770 5729
Nivel de Instruccidn
Sin instrucitn 87823  50.236 3139 2632 4208 2518 842 (44 602 377
Primaria 139.742  123.272 8562 4533 |  I3GR0 8576 4403 814 1624 2648
Secundaria 240806 193637 8813 18083 | 2367 14032 9.087 2.901 9,571 4183
Superior ABIS38 435776 | 54383 74802 | SB3I6 441 21.397 7959 | 27688 201
Nacionalidad
Costarricense 246630 25.396 23300 25M4| 2753 17877 019 2 10.753 7.092
Extranjero 226481 180.200 13054 15.904 N744 19263 6887 2899 B.I66 5.730
Regitn
Central 277008 244740 | 29229 32806 | 32070 22420 11,864 4081 14114 9.457
Chorotega 215707 187533 7752 9143 | 22886 12.908 721 1.098 2.802 3047
Pacifico Central 221342 126.040 13 648 5317 | 22457 10,88 8.894 |.266 5177 690
Region Brunca 183682 141939 G40 9407 | 13975 6.023 £.331 1258 2847 4594
Huetar Caribe 184925 153221 7953 I0J57 768 10629 4394 1538 3412 2834
Huetar Norte 169.225  177.06! 0085 12822 13431 12438 4715 1627 4050 1993
Lona
Urbana 219771 243525 | 27035  30B02 | 32007 21967 11231 2817 13.058 8.734
Rural 159441 129176 9587  B.BBE | 13.085 7190 5961 1.088 2873 2093

* Valores referidos a colones del 2016

** Se mantienen |os bienes y servicios consultados por seccian de gasto en cada encuesta, estos podrian diferir su composicidn.
Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016

B3



Anexo 2

Gasto promedio anual de |a poblacian de 12 afios y més por seccion de gasto seqin variables socindemogréaficas - précticas culturales,
formacidn artistica, actividades lidicas, dispositivos tecnoldgicos

Asistencia Actividades Dispositivos

Gasto promedio

total tecnoldgicos e

internet

practicas  Formacicn artistica

culturales lidicas

i ENC 2013 ENCZ0I6 | ENC 2013 ENC 2016 | ENC 2013 ENC 206 | ENC 2013 ENC 2016 | ENC 2013  ENC 2016
Total pafs UT4BL 3073 1010 9854 | 15.308 7282 2252 9440 | 130400 134387
Sexo

Hombre 277017 235,154 12.018 9518 13541 5,579 11213 9797 | 159715 154.830

Mujer 7509 190.944 9.988 9.792 7100 9055 | 13.306 9585 | 118823 13713
Grupos de edad

De 17 al7 afios 02765  TR.B4B 5500 37 7997 4037 1.451 874 | 59683  5143R

De 18 a 34 afios 306577 238477 13.205 8289 | 23752 1747 15870 13579 | 165925 (5O0.7M

De 36 a 49 afios 2M074  296.055 10.826 14749 15.321 9.333 15052 10227 185175 IBBI7R

Deal a b4 afios | 223895 204802 14264 12079 | 8036 715 11403 B.009 131766 129.859

De b5 a més 83521 99.073 4102 BEI0 3218 4879 367 3908 37291 G5RE8E
Nivel de Instruccidn

Sin instrucitn 878723  50.236 B9 1732 563 379 2.337 1624 7606 39.930

Primaria 139742 123.272 2144 5.255 4750 2134 8.2 £.220 95377 92991

Secundaria 240816 193637 12671 7545 | 12578 5213 10501 9BB4 | 143973 132016

Superior 461538 435776 2447 22738 | 39880 2457 | 23430 (G4 | 22024 227424
Nacionalidad

Costarricense 246830 215.396 11.262 9726 | 14934 7403 2.380 9556 | 139.338  135.466

Extranjern 226481 190200 8563  8908| 18.938 6.027 1,014 8.243 140115 123.226
Regidn

Central 277008 244741 13325 12345 | 19.227 10,04 13541 41| 143538 142408

Chorotega 215707 187533 10.416 5.594 4484 3340 11288 4324 | 149084  148.082

Pacifico Central 221342 126.040 10,504 2181 11007 2194 13417 1088 | 136233 D216

Region Brunca 188.682 141339 4753 4147 13138 1539 8142 852 | 12785  10B.352

Huetar Caribe 184925 153221 584 4808 5500 376 | 10000 7377 | 134457 115701

Huetar Norte 169.225  177.06! 9.308 7590 7486 403 7937 THAT | 12233 128912
Zona

Urbana 279771 243575 13.340 1901 18841 8887 | 13896 10959 | 150272  14B.6B3

Rural (59440 129178 4561 3436 5683 2854 7774 5236 | ID9.8IE 100415

* Valores referidos a colones del 2016
** Se mantienen |os bienes y servicios consultados por seccidn de gasto en cada encuesta, estos podrian diferir su composicidn.

Fuente: INEC. (2014). Encuesta Nacional de Cultura 2013; (2017a). Encuesta Nacional de Cultura 2016
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Anexo 3
Infografia del gasto cultural costarricense ENC 2016

A nivel nacional

[asto total en Cultura
Percapital anual

Total del

pais

Mujeres Hombres

Hombres

¢ 80.235

Total del pais
¢ 78.786

Lasto cultural presente en todas las edades...

Lasto total en Cultura
Percapita anual segan grupos de edad

DelZ2al7afios Del8adbaios DedBaddafos  Deal abé4 afios De B3 y méas
2a.210 87787 109.876 74,943 42 387
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